
玩转后半夜营销，雪花秀睡眠打卡活动

u 广 告 主： 雪花秀

u 所属行业：化妆品类

u 执行时间：2017.05.05-05.14

u 参选类别：创意类



背景&目标

·   市场背景
现代城市的快节奏和社会责任高压下，年轻女性的生活压力日益加大。她们越来越难留出足够的时间呵护自己、

保养自己，甚至睡上一个好觉都显得弥足珍贵。然而对于女性来说，睡眠的时间与养颜一直是密不可分的，“睡个美

容觉”也是广大女性的共识。“没时间”、“缺觉”是年轻女性的生活现状，也是她们成为“初老族”的始作俑者。

此外，在目前的营销领域中，还尚未有一家媒体或平台，可以真正有效的运用到用户的睡眠时间，这个领域的营

销模式正在等待被开发、创新。

·   客户品牌背景
雪花秀(Sulwhasoo)是韩国高端草本护肤品牌。50年间，雪花秀一直致力于将传统古法和现代技术结合，研发出

诸多经典的修护抗老化护肤产品。

17年5月，雪花秀全新推出一款护肤新品——“凝脂玉面膜”。该产品锁定18-35岁女性人群，是一款主打“睡

眠时吸附肌肤污垢，修复受损肌肤，达到美颜护肤功效”的睡眠面膜。



背景&目标

助推新品曝光，渗透产品功效，提升品牌美誉度，吸引受众至线下专柜。

1）创新营销模式：营销模式的创新及行业影响力等（是否为行业首次）

2）新品的传播效果：品牌活动整体曝光度（千万级以上）、互动活动参与度（10万+参与人数）、

广告总点击（80W+）、销售线索Leads数（4000个+）等。

3）用户对于品牌的认知度：如用户主动搜索品牌关键词的占比增长等（较投放前期，用户对#雪

花秀#、#凝脂玉面膜#等关键词，主动搜索的增长比数据。）。



洞察&策略

• 洞察：年轻女性的生活压力日益加大，她们越来越难留出足够的时间呵护自己、保养自己，甚至睡上一个“美容觉”

都显得弥足珍贵。 我们希望采取一种方式来建立“凝脂玉面膜”与睡眠场景的强关联度，增强“睡眠使用凝脂玉面膜”

的使用场景记忆点，同时向社会传递呵护女性的正能量。

• 策略：“休息一下，睡个美容觉吧”，凝脂玉面膜关爱你的睡眠，从内（充足睡眠）由外（睡前面膜）为你的美容保

驾护航。以#睡个美容觉#为切入点，将“睡美容觉”的人群洞察和小米手环热门功能“睡眠监测”相结合，为雪花秀

定制首个基于硬件黑科技的“睡眠营销”， 督促TA养成良好的睡眠习惯，并提醒TA在睡前使用雪花秀玉面膜。



媒介&执行

关联手环，监测睡眠时长及深度睡眠时长，评测用户睡眠质量监测睡眠功能

为了建立雪花秀凝脂玉面膜与睡眠场景的强关联度，增强“睡前使用凝脂玉面膜”的使用场景记忆点。小米选择以全球智能穿

戴设备销量第一的小米手环和小米运动APP，作为此次营销活动的核心媒介。它是小米可穿戴手环设备的移动管理应用、“米粉

运动健康管家助手”。

2016年，小米手环收集到近10亿条睡眠数据。68%的手环用户通过小米运动查看睡眠数据，其中女性用户约880万。睡眠监测

的服务为小米7X24小时的覆盖用户场景，建立了闭环。

“小米运动APP”

唯一 一款软件与硬件结合的运动健康应用



媒介&执行

小米手环+小米运动APP
深入用户睡眠场景

深入睡眠场景

建立品牌与用户连接

关注睡眠质量

以活动渗透品牌理念

引发广泛关注

提升品牌及新品知名度

搭建”睡眠打卡”活动
唤起用户对睡眠关注

黄金资源推广
扩大声量，提升新品知名度



媒介&执行

用户通过小米运动App入口，开启属于

自己的“美颜睡眠计划”。

报名参与当天，用户佩戴的小米手环将

开始读取并记录每日睡眠数据。10天活动期

内，参与用户睡眠单日满足7小时累计超过3

天的，即可获得丰厚奖励。

1- 软硬件联动， 科技助力睡眠营销



媒介&执行

2-“美颜睡眠计划”，首个睡眠场景营销

互动界面带入原生广告

贴心提醒用户使用凝脂玉面膜帮助睡眠养颜。

* 活动页每日更新用户前一天的睡眠时长数据，及时告知用户当前睡眠

时长是否达。如受未达标，则告知差值，鼓励用户当天睡足时长。

养成式互动，拉升用户粘性

连续10天睡眠7小时打卡，更新用户参与度

5.5 5.6 5.7 5.8 5.9 5.10

晚安
玉面膜



媒介&执行

3- 优质资源流量聚合，助力精准索客

小米运动APP开屏等资源 小米黄金社群入口



效果&反馈

1- 小米手机用户通过手机浏览器主动搜索#凝脂玉面膜#关键词，较传播活动前增长高达550%。

2- 传播活动品牌总曝光达3465万+，总点击量103万+、平均点击率（CTR）为3%，峰值高达6.3%。

3- #美颜睡眠计划#活动累计参与11万+人次，是预估KPI的110%。

4- 活动索客收集的Leads数达5488个，是预估KPI的137%。

（以上数据来源：代理公司后台数据）

新品广宣效果突出



效果&反馈

1- 小米手机用户通过手机浏览器主动搜索#雪花秀#关键词，较传

播活动前增长达185%。（数据来源：代理公司后台数据）

2- 活动上线前，雪花秀等韩国外资品牌均面临品牌低谷期。传播

活动开始后（5月5-14日），局面首次出现转机，相较于某韩国知

名化妆品品牌的坐以待毙，雪花秀品牌的关注度逐渐与竞品拉开距

离，成双位数增长。

（数据来源：4月-7月中旬微信指数关键词对比）

品牌关注度的效果提升明显



效果&反馈

传播活动利用小米特有的软硬件优势及场景营销

，成功打造了全网首个用户“睡眠场景营销”，受

到了行业的广泛关注及媒体的主动传播邀约。

创新营销模式受行业追捧


