
品质生活千人观X速腾

u 广  告 主：一汽大众

u 所属行业：汽车

u 执行时间：2017.05.22-06.27

u 参选类别：内容营销类



背景&目标

消费升级大时代
品质生活成为全民关注、行业热议的焦点

消费升级迭代正在中国的城市生活上演着



2016
A级细分市场销量冠军
实现销售33.5万辆

2017
新速腾品质升级

放大速腾的“质”

传播任务



洞察&策略



&

合作策略

依托头条大数据优势，产出

千人千面 品质生活观
以头条7亿用户为样本，深度洞察，发现消费升级大时代
下国民的品质消费观



媒介&执行

60 70 80 90 
生活背景不同，看看60、70、80、90各自不同的

品质消费观

u 60后更恪守传统，70后谨慎选择，80后努力进取，90后表达自我；

u 60后稳重顾家，勤俭节约，因为出生于物资匮乏的年代，勤俭节约的品质已经成为60后深刻的烙印。

u 70后专注实干，受改革开放和市场经济观念影响，信奉经济基础决定上层建筑。

u对于80后而言，网购是他们追求品质生活不可或缺的一部分

u 90后是自我的一代，他们享受与偶像、网红的专属互动。

u就明星偶像而言，60后最爱邓丽君、70后最爱刘德华，80后最爱周星驰，90后最爱鹿晗
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新”趣”势更多体现在精神层面，喜欢拥抱自然，回归简单、健康的生活方式

品质生活新趣势

u品质生活——多肉植物的喜好、文玩的爱好、喜好尤克里里等上升迅速

u人们越来越接受知识付费，知乎、喜马拉雅、得到等知识付费APP受到人们欢迎。

u近一年的热剧：毫无疑问《人民的名义》，紧随其后的是《鬼吹灯精绝古城》，第三是《纸牌屋》

u健康生活观热度上升很快，人们开始推崇少油、少盐、少糖、少辣

u跑步蔚然成风，晒跑族长年霸占社交媒体，广州人最爱跑步，其次是北京深圳。

u除了跑步之外，潜水、攀岩、沙漠徒步也受到人们的欢迎。

u 5个热门目的地是香格里拉、凤凰古城、泰顺、蜈支洲岛、哈巴河
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分类盘点男女品质人群最爱的电影、书、景区、商业大咖、娱乐明星

品质生活品质观
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媒介&执行

传播执行：基于数据洞察，精准分发

速腾质感生活数字传播

传播周期：5月22日-6月27日

传播概念：品质，有态度，不将就

传播形式：信息流GD大图               

信息流GD大图

数据报告H5链接：
http://event.toutiaocloud.com/h5/index/?from=message&isap
pinstalled=0



媒介&执行

头条号发布

【数据】
1）【打开天窗】头条账号发布，推荐到首页，同时
头条号【置顶】2天；

2）上线1天，自然阅读量达到1万+，自然阅读量！！



效果&反馈

展示量

39,347,304  

点击率

0.75%

传播时间：5月22日-6月27日

预估曝光量：37,000,000  

预估点击量：259,000 

点击量

295,924  

（溢出6.3%）

（溢出14.26%）

预估点击率：0.7%
（溢出7%）

信息流GD大图

预估CPM：￥24.9
实际CPM

￥23.4 （节约6%）



效果&反馈

u 性别层面，以男性为主，但女性用户对新速腾也越来越青睐；
u 年龄层面，主要集中在24岁-40岁，以80,90后为主，此部分受众人群购买实力强，注重生活品质，不将就；

点击人群分析-性别/年龄



效果&反馈

u 从地域分布来看，除北上广一线城市以外，对速腾喜爱的用户偏华北二、三线城市。目前二、三线城市逐渐占领汽车
市场，物质生活水平提高，对品牌的要求也提升，可以主要针对此部分人群集中投放

点击人群分析-地域



效果&反馈

u从兴趣分布来看，速腾兴趣人群注重“健康”生活方式，对娱乐、汽车、科技数码、体育、旅游感兴趣；

u对生活品质有一定的要求，和速腾理念高标准的生活相吻合，符合“品质生活”之道；

点击人群分析-兴趣



效果&反馈

生活节奏加快，每个人眼中的品质生活也有不同的定义，但大家追
求的“品质生活”--不安于现状，不将就，尽心尽力追求有质量的
生活

利用头条大数据7亿用户样本，解析60、70、80、90跨越时空的品质生
活观，让人们引起共鸣，开启各自的品质人生

1
2

品质生活数据报告-总结

以个性化H5的形式传递品牌态度，并制造传播影响3



效果&反馈

客户反馈
品质生活报告发布后，客户第一时间转发，并赞赏本次合作：
“我们看重头条的大数据优势。头条以详实而丰富的品质生活报告
补充了速腾质感生活的传播策略，这份报告对我们下一阶段的传播
具有重要的策略反哺意义。”


