
清透纯净·健康起跑
优悦5k健康路跑

u 广 告主：康师傅优悦纯净水

u 所属行业：快消

u 执行时间：2016.6.1—12.31

u 参选类别：互动体验类



优悦5k健康路跑
活动视频

请复制以下链接，粘贴到新浏览器页面里观看视频

https://v.qq.com/x/page/j0535cibz9l.html合肥站：

温州站： https://v.qq.com/x/page/v0535sfxuvm.html



背景&目标

优悦纯净水新品上市

康师傅优悦针对白领、
家庭为目标消费群，
推崇优悦生活，

悦人悦己

面对市场众多竞品，如何突围而出



背景&目标

传播目标

提升产品知名度——提升优悦销量

加深品牌美誉度，扩大品牌辨识度

优悦产品信息作消费者植入



洞察&策略

高速城市下的第三状态模式

亚
健
康

亚健康状态——生活模式亚健康



亚健康下的都市白领需求痛点

摆脱亚健康状态

改变亚健康
生活模式

吸引消费者关注与舆论点

洞察&策略



优悦纯净水推崇
坚持科学饮水摆脱亚健康
如何把水融入生活场景，

让产品与消费者达成通感将是品牌需要突显的

洞察&策略



围绕消费者需求，
把优悦成为健康人生与
健康生活的核心枢纽

营造产品+生活体验场景，
达成产品植入同步强化品牌内涵

洞察&策略

刚性补水 健康生活 运动生活



媒介&执行

清透纯净·健康起跑

优悦5k健康路跑

创意展现

优悦纯净水

纯：8道净化工序

粹：矿物质弱酸性水

跟品牌结合，产品属性直接输出

活动主题：



媒介&执行创意展现

路跑运动

健康：生命在于运动

模式：养成平衡（工作+运动）的良好生活模式

优悦5k健康路跑

趣味冲关

潮玩：打破固有路跑模式，辐射更多运动潜在人群

互动：除了时间比赛，现场交流才是最好的互动



媒介&执行

每场5000人的健康场景体验

共20000人见证优悦生活模式

合肥 温州

广州/
深圳

全国4处布点

（广州、深圳、温州、合肥）



媒介&执行

联动运动类新媒体，精准人群散布
垂直周边辐射，覆盖专业类，趣味类路跑人群，辐射路跑
群体周边人群加



媒介&执行

针对客户群进行垂直覆盖投放，
制造健康路跑话题，全城征集优悦健康生活



媒介&执行

一次优悦的健康生活模式体验场景

优悦闯趣味
传统+趣味路跑模式

优悦路跑装备包
平衡生活模式的必备品

优悦办公室生活
改善办公室的亚健康状态

一家人的优悦时光
享受家庭团聚的欢乐时光



媒介&执行

一次优悦的健康生活模式体验场景



媒介&执行

一次优悦的健康生活模式体验场景



媒介&执行

一次优悦的健康生活模式体验场景



媒介&执行

一次优悦的健康生活模式体验场景



媒介&执行

一次优悦的健康生活模式体验场景



媒介&执行

一次优悦的健康生活模式体验场景



媒介&执行

一次优悦的健康生活模式体验场景



ROI

36%

28%

1.7亿活动PV

优悦公众号关注人数提升

产品销量提升


