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其实，父爱一直都是沉默的，
我们极少对父亲说我爱你。
今年父亲节，

就在必胜客，

我们想让爱分享，

让你对父亲的爱
看得见，听得见… …



从 P U C 到 U G C

造 声 影 互 动 体 验

P U C ： 五 位 K O L 吐 露 对 父 亲 心 迹 ；

U G C ： 线 上 线 下 配 合 向 父 亲 告 白 行

动 ， 华 南 所 有 必 胜 客 线 下 露 出 ， 全

城 告 白 父 爱 ！

必 胜 客 父 亲 节 营 销 在 传 统 摄

影 展 里 用 声 音 造 差 异 化

为 例 牌 加 点 料 ： 声 音 ！



全 城 父 爱 告 白 分 享

导 流 顾 客 品 牌 传 播

必 胜 客 在 父 亲 节 期 间 开 展 一 场 有 声 音 的 影 像 展 ， 为 参 与 者 提 供 视 觉 听 觉 上 全 方

位 立 体 体 验 。 打 通 线 上 线 下 互 动 ， 将 顾 客 从 线 上 引 流 至 餐 厅 ， 引 导 顾 客 线 上 分

享 ， 形 成 事 件 传 播 ， 扩 大 品 牌 影 响 力 。



必 胜 客 餐 厅 打 造 父 爱 有 声 影 像 廊

K O L 录 制 与 父 亲 有 关 的 声 音 故 事 ，

用 与 父 亲 相 关 的 照 片 和 小 物 品 布 置

餐 厅 ， 将 餐 厅 打 造 成 一 个 能 从 听 觉 、

视 觉 上 立 体 感 受 父 爱 的 影 像 廊 ， 用

独 特 的 体 验 加 深 消 费 者 的 品 牌 印 象 。

Big Idea核心创意



华南必胜客餐厅布置
我和父亲的合影父墙

现场聆听我与父亲
合照的声音故事

必胜客父爱声影互动把吧餐厅打造成照片、声音、故事等交织融合的多场景立体
展示空间，让消费者在餐厅里感受到浓浓父爱情怀，提升品牌好感度。



展览互动施工图

展览实景图

KOL录制的父爱音频播放

现场聆听KOL的父爱音频



聆听页面领取成功页面卡券页面录制完成页面 分享页面 领取卡券页面

H5首页 H5活动规则页面 录制页面

勇敢说爱爸H5

浏览量： 10W+ 人次

分享量：1W+人次 录音数： 1W+人次

华南必胜客增加关注粉丝逾万人次

线 上 线 下 联 动 ， 温 情 H 5 化 身 爱

的 留 声 机 ， 引 发 参 与 热 潮



线 下 强 推
餐 厅 联 动

1 2 3

开 展 引 爆
展 览 当 天

P U C 号 召
活 动 人 群 邀 请

• 展示餐厅：高德置地店/正佳广场/天汇

城

• 华南全线必胜客餐厅：在活动前三天开

始放置X展架和台卡，或贴桌面H5二维

码扫码参与活动

• 参与录音及摄影的3位KOL +必胜

客员工代表\IT男\高三毕业生及父

亲

• 投稿参与的10位消费者

• 媒体10人

• 子 女 与 父 母 一 起 去 必 胜 客 观 展

• 进 行 “ 拥 抱 父 亲 3 0 秒 “ 互 动 ，

拍 下 动 人 场 景 ， 为 后 续 传 播 累

积 话 题 素 材 。



互动展现场

邀请孩子带
着父亲或父亲带
小孩到必胜客餐
厅，一起观展，
寻找我与父亲的
回忆



父亲给我的
第一个玩具

与父亲一起
制作DIY蛋糕

父亲和我一
起DIY蛋糕

旧时玩具是
余父亲的满
满回忆



PART2

洞察&策略

多渠道立体传播，凸显品牌情怀

优 选 华 南 生 活 大 号

进 行 内 容 发 布 ， 通

过 热 点 事 件 传 播 凸

显 必 胜 客 的 爱 分 享

情 怀

联 手 广 州 日 报 、 摄

影 俱 乐 部 进 行 预 热

征 集 ， 后 续 平 面 、

官 微 跟 进 报 道 ， 为

父 亲 节 当 天 的 餐 厅

引 流 造 势

联 手 年 轻 人 摄 影 聚

集 地 、 P O C O 旗 下

“ 约 约 ” 平 台 进 行

召 集 ， 征 收 高 质 量

图 片 为 影 像 展 造 势



1+1+1
平面媒体+网络媒体+新媒体

全方位传播

线上下联动
互 动 H 5 线 上 通 过 大 号 及 K O L 传 播

线 下 引 导 餐 厅 顾 客 扫 描 二 维 码 参 与 H 5 互 动

媒 体 矩 阵



“听说爱必胜客父亲节声影互动展”传播项目于2017年6

月15日正式展开，本次传播共经历了稿件撰写--预热传播—

“听说爱”父亲节声影互动展开展仪式—密集传播四个阶段。

此次项目共有30条传播，分别刊出平面新闻1篇，双微传播8

篇，网络传播21篇，此次传播预热期传播充分，活动结束后

传播数量多、落地快、覆盖广，线上媒体曝光量超过500万

+，公关价值极为显著。

这次传播形式多样，节奏有序，精准到达。为确保传播

策略以及传播稿件不出现偏差，在传播前期展开大范围针对

性媒体沟通，使得刊出报道版面大、配图多、网络转载率高，

从而使传播更精准有效的传达给受众。

媒体报道概述

网络媒体
70%

平面媒体
3.3%



新闻报道 向父亲告白H5 活动视频 全媒体曝光

30
篇次

10W+
PV

100W+
点播

1000W+
传播覆盖

传 播 效 果



传播简报示例



大咖精英朋友圈传播

多位大咖精英朋友圈传播覆盖率达10000+



视频、播客传播示例

“听说爱”必胜客荔枝官方播客 视频播放量达100万+

视频链接：
https://v.qq.com/x/page/m05153x18uy.html



口 碑 反 馈

必胜客广州市场总经理黄美红女士 作家红肚兜儿

反馈：团队非常专业，希望以后更多机会合作。 反馈：作为发声KOL的，向父亲告白录音的时候
都哽咽了。



口 碑 反 馈

带着儿子来餐厅观展的母子 DJ莫澳欣分享

反馈：活动很有意义，有声音有展览。 反馈：带着父亲来必胜客，送给他我亲手做的
披萨，多谢我的爸爸。



“听说爱”必胜客父亲节声影互动展
以有声、有图、有互动的展览创新形式带给顾客立体的看展体验

聆听KOL对父亲的挚爱真言

上线“勇敢说爱爸”的互动H5

打 造 声 影 立 体 互 动 展

放 大 必 胜 客 爱 分 享 品 牌 价 值

项目综述



THANKS


