
北汽威旺M50F-大数据的极致应用

u 所属行业：汽车行业

u 执行时间：2017.01.15-02.25（节假日不投放）

u 执行范围：全国

u 参选类别：大数据营销类



背景&目标

项目背景：

Ø 2010年以来MPV市场销量逐年递增，2015年较2010年销量增长366.51%。

Ø 大空间、多用途车型MPV或将成为新增长点，未来市场潜力巨大。

Ø 中国汽车消费已进入一个全新的多元化消费时代，基于强大的用户需求，北汽威旺联合蓬景数字进行产品推广，扩大品牌曝光度。

用户多元化需求催生MPV产品升级

商务+居家

商务需要

乘坐空间+舒适驾乘

储物空间

家用MPV

微客



背景&目标

项目目标：

威旺 M50F春季推广

执行周期：2017年1月15日至2月25日（节假日不投放）

【品牌层面】

精准传播北汽威旺M50F品牌特性，树立品牌形象，扩大北汽威旺M50F品牌曝光度

【产品层面】

提升北汽威旺M50F精准广告点击率及转化率，刺激受众购买需求



洞察&策略
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目标人群画像输出

多维度优化二次投放

媒介策略制定



洞察&策略

iphone 三星 华为 小米 MOTO LG vivo HTC OPPO 酷派

年龄：25-40岁（占比84.99%）

性别：男性（占比98.91%）

TOP5：购车、社交、在线视频、理财（支付）、旅游TOP5：人民日报，手机充值，微信路况，央视新闻，中国电信

人民日报 手机充值 微信路况 央视新闻 中国电信 购车 社交 在线视频 理财(支付) 旅游 音乐 综合新闻 相机 阅读 母婴

人群上网高峰时间集中在16:00-24:00苹果、三星、华为、小米手机：83.75% 

【APP类型】【微信公众号】

【机型】 【触媒时段】

Ø 人群画像来源：通过蓬景数字DMP数据平台调取搜索、关注过M50F核心竞品-宝骏730的人群基础行为，进行目标人群画像洞察



洞察&策略

0% 5% 10% 15% 20% 25% 

水印相机

秒拍

美图秀秀

天天P图

美颜相机

美拍

相机APP-TOP6

0% 5% 10% 15% 20% 

腾讯新闻

天天快报

凤凰新闻

网易新闻

一点资讯

搜狐新闻

综合新闻APP-TOP6

0% 10% 20% 30% 40% 

QQ音乐

酷狗音乐

酷我音乐

全民K歌

虾米音乐

网易云音乐

音乐APP-TOP6

0% 20% 40% 60% 80% 

汽车之家

易车

汽车报价大全

二手车

易车二手车

瓜子二手车直卖网

购车APP-TOP6

0% 20% 40% 60% 80% 

微信

QQ

陌陌

YY

有信

有缘网

社交APP-TOP6

0% 20% 40% 60% 80% 

腾讯视频

优酷视频

爱奇艺视频

凤凰视频

搜狐视频

风行视频

在线视频APP-TOP6

0% 20% 40% 60% 

支付宝

日常记账

招商银行

同花顺

财付通

和讯财经

理财APP-TOP6

0% 5% 10% 15% 20% 25% 

水印相机

秒拍

美图秀秀

天天P图

美颜相机

美拍

旅游APP-TOP6

Ø 人群画像来源：通过蓬景数字DMP数据平台调取搜索、关注过M50F核心竞品-宝骏730的人群基础行为，进行目标人群画像洞察



洞察&策略

人群属性定向

男性

性别

30-40岁
年龄

重点覆盖北京、深圳、上海、重庆、东莞等一线和二线城市
城市

高中
学历

12-25万
收入

定向纬度

iPhone
手机品牌

兴趣偏好

中国电信
运营商

三星 华为 小米 ……

购车 社交 在线视频 理财 旅游 ……

中国联通 中国移动

专科 本科

MOTO LG

网络
4G WIFI



洞察&策略

1

2

3

目标人群画像输出

多维度优化二次投放
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洞察&策略

汽车出行

生活财经

Ø 根据大数据记录分析目标人群触媒习惯和精准定向，挑选契合度高的媒体

运动

科技

休闲娱乐



洞察&策略

恶意
流量

恶意
流量

优质
流量

优质
流量

优质
流量

排除
异常媒体

排除
异常设备

流量监测分析系统

数据呈现数据存储数据分析

筛选
优质流量

Ø 蓬景数字大数据处理平台实时监测媒体，排除异常设备与恶意流量，根据数据呈现结果筛选优质媒体



洞察&策略
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洞察&策略

智能机器 人工优化

素材更新

计算优化

媒体优化 访客寻回

人群优化

频次控制

实时更换新版素材，

根据投放效果对素材

进行实时调整

根据实时监控投放效果，得出更

适合的高质量媒介组合进行投放

通过智能机器学习的与不同算法进

行多纬计算优化，确保以最优的出

价策略，获取最合适的受众

投放过程中根据实际效果进行

投放频次调整，达到最优效果

通过投放报告分析人

群属性、个性化标签，

结合产品特点，有效

提升人群优化效果

通过投放报告洞察，有效进行

访客寻回，提升访客保有率

有效提升转化率等投放效果
智能机器学习／人工优化相结合

Ø 对整个投放过程进行数据实时监测，根据反馈结果随时对媒体、频次素材等的更新与优化



洞察&策略

Ø 二次优化中根据利用大数据处理平台进行相似人群拓展，进一步提升广告的精准投放

世界树（DMP） 奥丁（DSP）

人群画像输出

投放数据收集

找寻
目标人群 用户

投放数据反馈

投放创意广告

历史数据人群导入

历史投放人群->透视分析->

人口属性
性别、年龄
收入水平等

个人识别信息

IDFA、IMEI

生活方式
生活方式

爱好、兴趣

地区

区域、城市

相似人群扩展



过程&实施

手机端APP
（新闻综合、汽车、社交、视频、理财、旅游、音乐……）

投放媒介

第一阶段：迎新春 送话费 M50F好礼相送
结合奖品诱因吸引意向用户留资，提升投放转换率

第二阶段：颜值控，实力派
持续加深品牌记忆力，针对老用户深度影响

创意设计 H5互动页面搭建- 突出M50F产品优势，利用生动鲜活的富媒体表现形式，加深受众对车
型印象。

1.15-2.07 2.10-2.25推广节点

大数据应用 整个北汽威旺M50F投放中，前期的人群画像，投放中媒介策略以及后期优化都是在数据反馈的基础
上进行



过程&实施

Banner 插屏广告 开屏广告/全屏广告 媒体信息流广告



过程&实施

H5引导页 内容首页 预留信息页面

Ø 结合奖品诱因吸引意向用户留资，提升投放转换率

广告导流页面

抽取
话费好礼



过程&实施

Ø 第二次落地页面与素材用更华丽的设计，加深用户对品牌的印象，吸引留资，提高转化率

Ø 持续加深品牌记忆力，针对老用户深度影响

H5引导页 内容首页 预留信息页面广告导流页面



过程&实施

地域

时间

系统

素材

APP

网络多维度优化指导投放

多种定向手段和第三方监测系统结合，确保真实投放结果。

权威第三方监测系统



亮点&创意

……
多种
广告
形式

优惠
活动

精美
H5

用户
白名
单

人群
画像

目标人群画像输出 - 分析人群基础属性与浏览特征，人群定向更

加精准；白名单建设，二次优化投放，减少广告资源浪费。

H5互动优惠环节设定 - 精美的H5设计迎合人群的猎奇心理，优

惠活动吸引用户注册留资。多种广告形式满足用户的喜好，增加

产品的有效曝光，减少用户对广告的反感。

蓬景数字采用两阶段投放策略，二次投放过程中对媒介、素材、

人群、技术等进行多维度优化，有效提高品牌曝光率，加深意向

用户印象。



效果&反馈

量身
定制

实时优化

定向投放

智能算法

成效
追踪

更好的转化

蓬景平台数据显示超额完成点击57.31%，超额完成曝光3.58%

秒针监测数据显示超额完成点击69.31%，超额完成曝光0.19%     

销售线索5,875条、有效销售线索5,104条、成功购车线索12条



THANK	YOU

www.pxene.com


