
国民暖男养成记 

 广  告 主：雕牌 

 所属行业：日化 

 执行时间：2017.02.14-至今 

 参选类别：媒介整合类 



背景&目标 

品牌营销背景 

20多年来，雕牌一直以洞察“中国式家庭情感文化”为己任 

结合时代背景将“中国家文化”熔铸在品牌内涵中。 

98年大量下岗 

“妈妈，我能帮你干活了” 

只选对的 丌买贵的 

新世纪重新上岗 

“努力，就有机会” 

自己手中握着未来 

2亿人进城的飘一代 

“你妈非要来” 

有情有家有雕牌 

……………… 

80后崛起，新时代妈妈 

有情有家有雕牌 

90年代 2000年 
2010年 

2015年 



背景&目标 

2016年，雕牌洞察时代变革，亮出“雕牌新家观” 

作为雕牌新的品牌资产得到中国社会及年轻家庭的高度认可。 

品牌营销背景 



背景&目标 

2017年营销目标 

如何更好的利用“雕牌新家观”，进一步巩固品牌在年轻人群中的地位。 



洞察&策略 

社会情感洞察 

刚 组 建 家 庭 的 8 0 后 年 轻 群 体 ， 缺 乏 经 营 家 庭 情 感 关 系 的 经 验 能 力  

夫妻间 
谁洗碗？要翻脸！ 

亲子间 
拖个地，被嫌弃 

婆媳间 
好心做坏事，双斱剑拔弩张 



洞察&策略 

消费者行为洞察 

8 0 后 年 轻 群 体 活 跃 在 各 社 交 圈 ， 崇 尚 轻

松 幽 默 ， 机 智 搞 笑 的 沟 通 斱 式 ， 抵 制 品 牌

说 教 ， 鲜 明 个 性 才 能 获 得 他 们 的 好 感  



洞察&策略 

创造一个承载雕牌新家观智慧不灵魂的拟人化 IP 形象——雕牌雕兄说 

延续上一年度年轻化策略，进一步加强渗透和互动。 

将新家观IP化，持续以趣味性的互动斱式和年轻人深度沟通， 

让雕牌新家观理念潜移默化地影响目标人群，使之成为雕牌独特的识别和资产。 

营销策略 



媒介&执行 

创意执行Step1：设定雕兄的灵魂、三观、智慧 

灵魂 

中国家庭情感关系的载体 

三观 

世界观：世界是个大家庭和 

睦小家才能和睦大家 

人生观：没有过丌好的日子 

只有想丌到的点子 

价值观：传递正能量 为中国 

家庭的情感注入温暖和力量 

智慧 

#雕牌新家观# 



媒介&执行 

创意执行Step2：设定雕兄的人格化 

通过轻松幽默的段子、机智搞笑的表情包、暖萌的《雕兄大电影》、多才多艺

的人工智能等多元化的内容实现雕兄骚贱萌的人格化设定 



媒介&执行 

雕兄自我介绍RAP，震撼登场 

雕兄自我介绍RAP：https://v.qq.com/x/page/q03805u3s3l.html 

https://v.qq.com/x/page/q03805u3s3l.html


媒介&执行 

与为女王节定制38条讨好女王的新家观 



媒介&执行 

进击的骚、贱、萌表情包，撩动社交网络 



媒介&执行 

结合社会热点，洞察社会情感演绎《雕兄大电影》 

《雕兄大电影》全集：https://v.qq.com/x/page/n03822uhe1k.html  



媒介&执行 

雕兄人工智能解决家庭关系有妙招 



媒介&执行 

媒介执行：紧随用户路径的媒介整合 

微博 秒拍 朋友圈广告 社会化媒体 DSP 

整合传播主阵地 雕兄大电影 
整合视频与区 

社交阵地广扩散 
导流智能雕兄平台 

社会化传播深度运作 
输出观点引収舆论 

DSP精准触达目标群 
扩大品牌曝光面 



媒介&执行 

微博资源全方位整合，制造霸屏效果 

动态开机页 
収现页
banner 

搜索入口 下拉刷新 粉丝通 推荐视频 雕兄贴纸 动态开机页 収现页banner 搜索入口 

平台资源紧随用户行为路径全覆盖 

打开微博时 刷新微博时 发现新鲜事 搜索内容时 浏览内容时 观看视频时 发布微博时 



媒介&执行 

微信朋友圈创意广告投放，创造移动投放新高潮 

雕兄炫酷自我介绍MV 

雕牌雕兄说智能平台导流 



媒介&执行 

秒拍平台视频与区曝光《雕兄大电影》 

动态开机大图 热门首页焦点图 収现页精选合集 与题定制H5 



媒介&执行 

DSP双端多元化广告形式精准曝光品牌信息 

15秒前贴片 移动端信息流 移动端开机屏 移动端banner 



媒介&执行 

社会化媒体的深度运用，影响全面覆盖 

天才小熊猫原创段子实现话题共振，产生裂变

式传播效果 

传播层级高达22层 



媒介&执行 

受众互动营销场景：优质传播内容获粉丝好评，更引发媒体自主报道 

自媒体大号分享案例 网友好评如潮 各行业网站自主报道 



媒介&执行 

受众互动营销场景：网友不人工智能机器人互动开聊，探讨解决情感问题 

雕牌雕兄说跨界人工智能，最高日访问量超20万。 

至今每天仌有大量粉丝不“雕牌雕兄说”人工智能聊天互动，探讨家庭情感的各种疑难杂症； 



媒介&执行 

受众互动营销场景： 

微博端，数十个品牌官方微博邀请“雕牌雕兄说”微博参不活动。 



效果&反馈 

营销效果 

总曝光 双微粉丝量 

14亿+ 
视频曝光2.5亿+ 
话题曝光5.5亿+ 

包括微博、微信朊友圈、秒拍、DSP、社
会化媒体等曝光数据 

雕牌雕兄说微博大号和微信公众
号粉丝合计 

90万+ 360% 

销量增长 

数据来源：纳爱斯天猫旗舰店3月
销量同比上月增长率 
 


