
 广  告 主：飞利浦 

 所属行业：家电 

 执行时间：2016.09.18-09.26 

 参选类别：电商营销类 

“飞”同凡“想” 
 飞利浦2016京东超级创新日 



背景&目标 

品牌营销的背景和初衷: 

 京东作为最有影响力的电商平台之一，已经成为飞利浦非常

重要的合作伙伴；然而，竞争品牌用低价策略不断挑战飞利

浦的市场领导地位，电商平台的品牌竞争愈加激烈。 

 

 虽然电商平台已经有了较强流量基础 ，但是增长趋缓。所

以电商希望和各大品牌一起合作 ，通过有创意的外部活动

引发更多关注，集中整合流量，推动持续增长！ 

 



背景&目标 

最终想要实现怎样的目标: 

借助京东超级品牌日的平台，扩大消费者对飞利浦”创新“的认同，

提升对品牌的偏好度，并带动购买。 



背景&目标 

 电商平台各品牌竞争日益白热化 

 品牌同质化愈发严重 

 竞争品牌低价策略愈演愈烈 

 流量逐渐收缩 

 如何与京东电商平台建立强大的合作关系，整合双方资源 

目前面临的挑战和困境: 



洞察&策略 

随着中国消费者对高品质、高科技的产品需求不断提升，他们日益追求更舒适

便捷的用户体验，更希望创新产品从理念、科技、到设计，全方位地满足人们

健康美好生活的愿景。 

 

 

通过对目标人群的洞察发现: 



洞察&策略 

整个案例的核心策略: 

 飞利浦与京东强强联手打造“飞利浦2016京东超级创新日”，扩大消费者对飞利浦

“创新”的认同，提升对品牌的偏好度，引爆购买热潮。 

 多元化创新促销手段组合 

 整合京东、飞利浦和三方资源全方位曝光 

 实现合力效应，外部导入流量进入京东，京东站内站外联动宣传，最终转化销售 



洞察&策略 

本次活动最大的亮点是通过引发消费者对创新生活的需求，向消费者传

递飞利浦创新生活的理念，提高了消费者对飞利浦品牌的偏好度，大大

提升了产品知名度，并成功带动销售，可持续的为客户品牌提供价值，

赢得客户夸赞认可。 

案例的最大亮点: 



媒介&执行 

站外 品牌整体宣传 

 引爆热点话题：#凡人凡想#大调查，

引发网友对生活中错误常识的关注；

各界KOL扩散话题，利用粉丝通精准

推送飞利浦以创新科技突破消费者日

常生活中的平凡想法 



媒介&执行 

 飞利浦官方微博发

起#凡人凡想#生活

认知大调查 

 

 各界KOL纷纷响应话

题#凡人凡想#，附

加自己生活中的细

节图片,扩大话题声

量 



媒介&执行 

 #凡人凡想#话题榜，达到当天排行榜No.1 



媒介&执行 

 结合#凡人凡想#投票结果 ,引出飞利浦的创新科技产品，利用粉丝通精准投放 



媒介&执行 

站外 品牌整体宣传 

 专属邀请卡：《飞同凡想，非凡

专属》H5，邀请用户申领飞利浦

“飞”同凡“想”VIP卡，超乎想

象的促销力度，即刻享受飞利浦

创新带来的品质生活。 



媒介&执行 

 飞利浦《飞同凡想，非凡专属》金卡H5游戏，以飞利浦创新产品，京东优惠券吸引用户参与互动，为飞
利浦京东创新日主会场引流，进而引导消费者购买，带动销量。 



媒介&执行 

站外 品牌 OVC   

 通过飞利浦品牌OVC和飞利浦电动牙刷产品OVC扩大飞利浦京东创新日声量。 

 截止9月26日，在腾讯、优酷、爱奇艺三大视频网站上线的飞利浦品牌OVC和产品OVC，点击超过170万次，

有效提高飞利浦京东创新日的曝光度。 



媒介&执行 

站外 品牌各品类宣传 

 各品类联动集中曝光，整合新闻类、导购类、母婴类、时尚类、家居类等各大媒体资源

和楼宇广告，并配合百度搜索为创新日当天引流，引爆购买热潮。 



媒介&执行 

站内 

 配合京东站内资源，并联合京东直

播和腾讯直播平台，利用明星结合

网络直播的互动形式，进一步的扩

大活动宣传力度，引爆购买热潮。 



媒介&执行 

站内 主会场多元化的创新促销手段 

1. 新品预约 

2. 爆款预售 

3. 限量促销 

4. 超值优惠券 

5. 精品秒杀 



媒介&执行 

 利用明星并结合创新的互动形式网络直

播，引爆收看热潮，进一步的扩大活动

声量，吸引消费者购买 

此次直播邀请到6位名人： 

• 张磊 

• 李嘉格 

• 呆小贺 

• 毛俊霆  

• 马修 

• 小P老师 



媒介&执行 

 京东站内优势资源集中曝光飞利浦京东创新日活动信息，为活动主会场引流，引爆消费者购买热潮     
 
     京东资源位展示： 
• 京东APP开机启动图 
• 京东APP首页包屏 
• 京东APP首页焦点图 
• 京东微信购物首页焦点图 
• 京东PC&APP家电主会场 
• 京东PC端首页置顶通栏 
• 楼宇广告 

 



效果&反馈 

 飞利浦京东创新日总销售额达到1.9亿元人民币，同比飞利浦京东618促销活动销

量大大提高，荣居飞利浦线上战役历史最高销量 

 京东主会场流量超3000万，飞利浦站外资源共计为主会场引流超850万，京东站

内资源为活动引流超过990万；品牌持续曝光，有力促进在线销售增长。 

 活动期间，微博信息阅读超2000万，并实现当天热门微博话题排行榜TOP1，飞利

浦官方微博发起#凡人凡想#生活认知大调查，用户踊跃参加，投票数高达370万； 

 飞利浦OVC在三大视频网站发布，点击超170万； 

  H5游戏《飞同凡想，飞凡专享》参与次数超19000； 

  腾讯直播观看总人数超130万； 

ROI最大化: 



效果&反馈 

此次传播大大提升了产品知名度，并成功带动销售，可持续的为客户品

牌提供价值，获得了飞利浦Digital Manager Faye Sha的夸赞认可。 

影响力与口碑: 


