
    外婆家自创“62外婆节” 
 造节营销掀动全城狂欢 

 广  告 主：外婆家 

 所属行业：餐饮 

 执行时间：2016.05.27-06.02 

 参选类别：效果类 



背景&目标 

       近几年，随着千禧一代和新中产阶层对生活仪式感的热烈追求，从传统的情人节、

七夕节到横空出世的双11、520……越来越多的节日不断涌现，给人们一个恰好的理由

进行计划之外的消费。餐饮作为“过节”的重要场景之一，商家更会敏锐地把握每一个

机会进行节日促销；然而简单粗暴的打折、满减并不能增强顾客对品牌的印象和消费黏

性，有时甚至会损伤品牌形象。 

      如何使用好这把“双刃剑”，将“造节”营销玩出独树一帜的新意和轰动全城的效

果，是摆在外婆家面前的一个考验。 

项目背景与挑战



背景&目标 

【品牌维度】通过造节营销，深度整合品牌资产，突出外婆家作

为经典杭帮菜的定位，提升品牌认知度； 

【传播维度】通过多重创意玩法与年轻消费群体亲密互动，促进

品牌节日的广泛传播和讨论，扩大活动声量； 

【生意维度】通过利好刺激促进消费决策，增加门店客流人气，

打造节日销量高峰 

项目目标



洞察&策略 



媒介&执行 



媒介&执行 



媒介&执行 



效果&反馈 


