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背景&目标 

营销背景及目标： 

哈根达斯于夏季推出“柚一夏”主题系列产品，希

望利用大众点评平台强大的吃货消费场景和消费闭

环实现： 

1、提升夏季新品知名度，帮助品牌影响力提升； 

2、促进夏季新品售卖，协助其完成销量KPI指标。 



背景&目标 

挑战困难•打破常规  

2 Online Offline 

传统餐饮O2O营销仅帮助商家展示品牌门店、优惠活动，引流线下消费需求 

新零售时代下，远远还不够 

这一次让我们玩点不一样 

掀起餐饮O2O营销新浪潮！ 



洞察&策略 

策略•创意  

品效合一 双赢战略 

• 品牌&销量全促进 
• 营销周期全程覆盖 

• 营销方式全定制整合 
• 推广全渠道精准触达 

不再仅是甲乙方的合作， 
而成为生意伙伴。平台 
与品牌联手，整合双方
资源共同投入配合，实
现双赢的战略联合模式。 

哈根达斯夏季超级品牌日两大核心策略 



洞察&策略 

策略•创意  
哈根达斯夏季超级品牌日营销策略解读 

认知 
预热 

引爆 
热炒 

借势 
持续 

• 线上门店焕新新品展示 

• 品牌搜索结果强势呈现 

锁定用户认知路径氛围营造 事件营销引爆品销双赢 

• 品牌旗舰馆首创入驻 

• 创意互动H5引爆传播参与 

全渠道推广受众精准触达 

• 品牌日平台霸屏推广 

• 品牌方联动资源推广 

借势联合助力新品营销 

• KOL口碑引导内容营销 

• 平台大促强势流量借势营销 



媒介&执行 认知篇—预热 

用户有较明
确品牌或品
类倾向 

APP首页搜索占流量30%，点击美食占12% 

新品上市预热期，锁定用户品牌认知主要路径，全面焕新主题氛围营销 

品牌搜索美食落地页 
• 搜索置顶专区展示新品上市 
• 门店头图更新新品上市展示 

品牌门店详情页 
• 门店详情页新品图片官方告知 



媒介&执行 引爆篇—热炒 

品牌馆官方旗舰店首创入驻 

• 突破过往仅能通过门店分散推广局

限！满足用户全面了解品牌信息。 

• 撬动夏季全量新品上线售卖，新品

推广展示更全面。 

• 联动品牌活动双向导流，实现品销

双赢。 



媒介&执行 引爆篇—热炒 

创意H5活动首页 H5活动中奖页 中奖后，品牌馆购买直接抵用 

线下到店核销使用 

创意H5引爆传播参与 

• 聚焦用户关注传播新品 

• 精准人群触达发券奖励 

• 联动交易闭环带动销量 



媒介&执行 

全渠道场景覆盖推广，品牌受众分类精准狙击 

平台 品牌 
• APP开屏霸屏 

• APP首页氛围营造 

• 品牌搜索专区置顶 

• 品牌门店全面覆盖 

• 官方微信&微博推广 

• 朋友圈社交投放 

引爆篇—热炒 



媒介&执行 

品牌日APP开屏强势冲击 APP首页霸屏氛围营造 
海量潜力吃货受众覆盖 精准筛选兴趣受众霸屏触达 

基于LBS精准人群投放 

年龄：18-40岁； 
商圈：门店所在商圈； 

行为：搜索过哈根达斯、冰淇淋 
等关键字 

点击链接跳转创意H5/品牌馆页面 

引爆篇—热炒 



媒介&执行 

品牌搜索结果页置顶展示 

品牌搜索忠诚粉丝全面锁定 

品牌门店详情页全面覆盖展示 

门店访问用户全面覆盖 

门店附近兴趣用户推送消息 
LBS周边兴趣用户精准触达 

点击链接跳转创意 
H5/品牌馆页面 

引爆篇—热炒 



媒介&执行 

品牌官方提供微信活动推送 

品牌忠实粉丝触达推广 

品牌官方提供微博活动推送 品牌忠实粉丝触达推广 

点击链接跳转创意H5 

引爆篇—热炒 



媒介&执行 

品牌官方提供朋友圈社交投放 品牌兴趣受众精准投放 

点击链接美团点评购买 

引爆篇—热炒 



媒介&执行 

点评头条内容栏目推广 品牌搜索置顶专区推广 品牌门店详情页收录展示 

KOL新媒体大号视频图文内容营销，口碑引导消费决策 

借势篇—持续 



媒介&执行 借势篇—持续 

搭载大牌集结汇专题，借势平台强流量助推营销 

APP首页为你优选推荐 APP美食频道顶部推荐 



效果&反馈 

新品活动海量用户参与感知 

活动展示PV达37W+，游戏总计
70W+次点击参与，发券约16.7W 

+张，社交分享参与达60%。 

品牌馆首创入驻带动销量超额 

品牌馆旗舰店展示PV达65W+， 
活动期间全程总计带动品 
牌销量超客户KPI1800W+ 

品牌关注热度升温显著 

品牌搜索量较活动前增长 
56%，门店浏览量较活动

前增长55% 

活动•效果  



引爆新零售餐饮O2O营销 哈根达斯超级品牌日 

品效合一 双赢战略 

平 
台 

品 
牌 

全渠道场景覆盖 

受众分类精准狙击 

认知 引爆 借势 
整合营销           全程定制 

开屏 

首页 

搜索 

门店 

微信 

微博 

朋友 
圈 

H5海量用户参与品牌感知 品牌馆首创入驻带动销量 
品牌搜索量较活动前增长56%，门店浏

览量较活动前增长55% 

品牌关注热度升温显著 
活动展示PV达37W+，游戏总计

70W+次点击参与，发券约16.7W +
张，社交分享参与达60%。 

品牌馆旗舰店曝光PV达65W+，活动期间全
程总计带动品牌销量超客户KPI1800W+ 


