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背景&目标 

项目背景 

伊利集团多年来保持国内乳业企业第一的位置，广告营销对销售业绩的增长功不可没。随着

互联网广告营销的技术应用和数据积累不断发展，互联网广告营销在整体市场营销中的占比

和作用越来越大，伊利集团迫切需要建立起自有的数据收集管理平台系统，对广告营销活动

中的各方渠道数据进行收集汇总和加工，建立起基于每个独立受众的数据管理体系和伊利特

有的人群标签体系，打通各个来源渠道数据，实现之前多个内部和外部数据孤岛之间的数据

连通，并通过程序化投放平台，充分利用数据进行广告营销活动优化，真正实现广告营销流

程中的数据收集、数据整理、数据分析、数据应用的闭环流程，不断积累伊利自有的客户营

销数据资产，并使其价值不断最大化。 



洞察&策略 



过程&实施 

2016年8月18日—2016年12月31日 

提供广告和到站用户数据的原始日志收集，各主要分类报表的分析和查询等基础

功能，为广告营销提供基本的广告监测和数据分析服务，同时完成多维数据立方

体的基础框架搭建，基本满足数据收集、数据整理、数据分析的大部分业务需求。

项目期内完成DMP系统的仪表盘、广告监测、网站监测、定制分析、系统管理等

基础功能模块的开发和上线应用。 
。 

项目
一期  

项目
二期  

2017年1月1日—2017年6月30日 

在项目一期的基础之上，补充完善监测管理和数据分析的功能点，提供DMP管理的app版本和电子大

屏展示效果，人群数据的导入导出功能，新增多种数据应用方面的功能，最终实现数据收集、数据

整理、数据分析、数据应用的闭环流程。项目期内完成DMP系统的定制分析模型、Tagmanager、管

理app、人群标签及导入导出、定制分析人群包下载、PMP投放、Trading Desk对接、在线调研问卷等

功能模块的开发和上线应用。 



亮点&创意 

整个DMP系统实现了9个大功能模块，39个子功能模块，覆盖数据收集、数据整理、数据分

析、数据应用等多方面的业务需求。 

完善健全的数据收集、整理、分析和应用功能 



亮点&创意 

DMP系统提供了高效的数据分析服务，支持对任意多个自定义维度的数据进行统计，支持以

切片、分块、上卷、下钻的操作实现对任意维度组合的数据进行分析。 

构建多维数据立方体——真正的自定义报表查询 



亮点&创意 

全站部署统一的一段JS代码，可在不改动页面代码的情况下实时管理、新增和停用特定页面

和事件的第三方代码触发。 

一键式代码部署和管理利器——Tagmanager 



亮点&创意 

提供IOS和安卓版本的DMP管理app，可随时随地进行数据的分析查询；电子大屏中基于中国

地图的热力图，实时展示各个品线在不同地域的广告投放效果。 

数据可视化——DMP管理app&电子大屏数据展示 



亮点&创意 

使用第一方数据直接进行PMP投放，避免了数据mapping过程中的损耗；Trading Desk对接多家DSP投放渠道，

可对目标受众从更多渠道进行召回投放；在线调研问卷回收的用户数据，可更好的进行人群洞察和扩散，使

召回投放更加精准。 

数据的应用扩展——PMP投放、Trading Desk对接、在线调研问卷 



效果&反馈 

项目总结 

通过驻场开发的项目执行方式，与需求方保持充分沟通，确保需求理解和产

品设计无偏差；利用丰富的大数据应用经验，为客户提供更多扩展的产品解

决方案和坚实的技术解决方案，辅以科学合理的人员配比安排、高效的研发

流程管理，确保在建设周期要求的时间内圆满完成项目开发任务，交付客户

试运行后得到一致好评。 


