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背景&目标

背景和初衷：

茅台希望借助父亲节到来的时刻，结合父亲节这个节点进行一波营销活动，于是讨论后决定

面对年轻人群展开一次情感营销。我们认为在我们每个人心里都有着一份对父亲的含蓄情感，

随着父亲节的到来会喷涌而出。我们不希望简单而粗暴地表达对父亲的情感，更不希望把酒

类推广打造成——“父亲节给他送茅台！”这样孱弱的口号式营销。我们希望让现代都市人

沉下心来，让千万身为子女的我们找到情感的宣泄口，发酵自己对父亲的那份感情。











洞察&策略

目标人群的洞察:

想到打动中青年人群，能够通过H5的整体设计，在父亲节发酵对父亲的感谢，藉此提升消费者对

茅台的好感度，从而提醒消费者留一杯茅台的时间和父亲聊聊天，引导消费者在选择父亲节礼物

的时候，能够在印象中出现茅台的选项。

核心策略是什么？

洞察在于童年记忆是最打动人的，将记忆和人生轨迹具象化能够带领人的记忆重温过去，由此勾

起回忆，激发共鸣。我们有时会随着生活走，不知不觉却与父亲渐行渐远，这时候就需要一个提

醒，走得太远太快，要记得回头看看父亲，给父亲留点时间，他给我们一辈子的支持和陪伴，我

们不能忘记对他的关爱和感恩。





洞察&策略

案例亮点:

以年龄为线索，从我们3岁孩提时期——7岁上小学——13岁开始青春期——19岁开始离家求学

求职之路，以电影的观感，让我们直观地感受到从3岁到如今我们和父亲之间的距离变化，从形

影不离的亲密到渐行渐远的生活轨迹，用短短的几行文案和几页插画，完整呈现了这一横跨年岁

的变化，正如龙应台在《不必追》中写道的：“我慢慢地、慢慢地了解到,所谓父女母子一场,只

不过意味着,你和他的缘分就是今生今世不断地在目送他的背影渐行渐远。”这是一份极容易引发

共鸣的情感点，而我们在末尾处顺势转折，提醒大家多忙都不要忘了留出一杯酒的时间和父亲聊

聊天，找到回到父亲身边最近的距离。整体的文案和插画都是很值得细细品味的。











媒介&执行

实施过程

由主创策划H5的主题/设计和文案撰写，根据策划方案设计组和技术组、项目组配合完成制作，销售

同学和客户沟通，媒介同学安排适合时间发起预热和重点投放节点。

媒介应用的优化与组合

主要在搜狐新闻客户端传播，可分享到社交媒体，同时结合门户资源扩大曝光。

受众参与互动的营销场景

父亲节前预热在搜狐手机客户端以及微信朋友圈开始传播，也然消费者在父亲节来临之前能够收到

影响，在选购礼物的时候能够在印象中有茅台的选项。父亲节当天开机大图以及主要优质广告为的

推送让更多人在当天看到，刺激情感的发酵，为茅台父亲节情感营销造声势。












