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美汁源三重果粒橙#梦工厂的机密配方#  



背景&目标 

饮品选择增多及消费者健康意识的提升为饮料行业的从业者带来了不小的挑战，各大饮料品牌近年来纷

纷通过推出新产品或升级品牌形象以稳固市场份额。去年，美汁源签下胡歌担任全新品牌代言人，推广

果粒加量后的升级版果粒橙。今年7月，美汁源再次推出新口味“三重果粒橙”。 

如何传递新品“三重果粒”的概念，提高新品包含三种水果的认知度？ 

如何延续“果粒橙总裁”热度为品牌带来持续的关注度？ 

BACKGROUND 



洞察&策略 

保持创意一致性，传达并巩固核心信息 

品牌、代言人及KOL所发出的创意内容都围绕着“三重果粒”这个最大的产品卖点展开，互相配合、层层推进，共同为消费者打造了

一个与果粒梦工厂有关的奇幻故事，让新品在消费者心中留下较为深刻的印象。 

通过脑洞大开的悬念创意抓住消费者的注意力 

先以脑洞大开悬念事件引发消费者关注，紧接着品牌、KOL及代言人联手在短时间内不断抛出新的线索及形式丰富的创意内容，在有

限的营销持续时间内，成功抓住了消费者稍纵即逝的注意力。以轻松有趣或脑洞较大的内容战役，短平快的节奏收获更好的效果。 

充分利用代言人影响力，调动粉丝积极性 

美汁源为胡歌赋予了悬念机密揭晓者的身份，让他成为推进悬念故事发展的关键环节。通过预热当天发布胡歌花絮这样为粉丝提供特

权的方式，在满足粉丝需求的同时借助粉丝的力量炒热战役。 

 

 

 

与果粒橙相比，三重果粒橙最大的亮点是消费者可以一口喝到橙子、橘子、胡柚三种真实果粒。为了让消费者对新品

留下深刻印象，美汁源紧紧围绕“三重果粒”这一产品卖点，与代言人胡歌及局部气候调查组、好奇心日报、洋葱日

报、池子、李诞等KOL，共同打造了一个围绕神秘水果展开的悬念故事，成功引发他们的好奇心。 



探秘胡歌的三重果粒梦幻工厂 

揭秘：机密配方原来就是三重果粒橙！ 

各地惊现不明来历的水果 

里面竟然吃出胡歌机密配方 

悬念 
事件 

新闻媒体平台 
今日头条APP 

好奇心日报 

闲鱼APP 病毒短视频 

微博、微信平台 
KOLs、自媒体 

BIG IDEA 



媒介&执行 

胡歌回应悬念事件 
发TVC揭秘新品 

局部气候调查组、李诞等KOLs 
发布果粒梦幻工厂一镜到底长图 

TEASER 

BIGDAY 

悬念事件：各地惊现不明来历的水果，里面竟然吃出胡歌…机密配方 

多位KOLs在闲鱼上买到奇怪橙子 
“胡歌机密配方”引发粉丝好奇 

新闻媒体报道并@胡歌 要求回应 
引发粉丝好奇关注 

 TVC&一镜到底长图带领大家进入胡歌的三重果粒梦幻工厂 

 揭秘： 机密配方原来就是三重果粒橙！ 

官方双微发TVC 
&一镜到底长图 

段子手、视频类、行业内盘点KOLs扩散TVC&一镜到底长图 

官方双微发 
TVC花絮 



媒介&执行 

PHASE 1 悬念事件：神秘水果吃出胡歌机密配方 

新闻媒体曝出悬念事件：各地惊现不明来 

历的水果，里面竟然吃出胡歌机密配方！ 

便利店、超市、地铁、自动贩卖机、
闲鱼APP各处惊现三重神奇水果。 

新闻类APP、自媒体今日头条、好奇心
日报、洋葱日报社等@胡歌 求解释！ 



媒介&执行 

如果你以为这就是个普通的水果， 

那就太天真了。 

它颠覆常规却精妙绝伦的内核足以摇滚你的灵魂， 

而它所蕴含的神秘能量可以带你进入不可描述的 

秘境——在那里，有个伟大的秘密等你揭开。 

限量贩售，能买到的亲， 

一定是转发了锦鲤，运气不要太好哦~ 

温馨提示：对半切开，让惊喜发生！ 

价格：一口价3.33元 

 

还有唯一的一颗种子。 

半价还包邮哦亲！ 

虽然要自己种麻烦了点， 

但只需一天就可以种出同款的神奇水果！ 

步骤如下： 

1.挖土  2.埋种   3.在线等，不用急 

价格：一口价1.66元 

鱼塘名称：神秘塘主 

发布者名称：一颗有故事的水果 

卖家头像为TVC人物截图 

神
奇
水
果-

商
品
描
述 

神
奇
水
果
种
子-

商
品
描
述 



媒介&执行 

PHASE 1 悬念事件：神秘水果吃出胡歌机密配方 

病毒视频揭秘神秘水果竟含有“柚橙橘”三种不同果粒，

最惊讶的是内藏的机密配方暗指胡歌，引发粉丝猜想。 

搞笑视频博主@当红小生某S 

美食博主@四郎的黑暗料理 

@四郎的黑暗料理 病毒视频 

@当红小生某S 病毒视频 

多位KOLs在闲鱼APP上买到不明来

历的水果，里面发现胡歌机密配方！ 

一本正经制造神奇假象 



媒介&执行 

PHASE 1：微博达人助推悬念事件 

@池子池子大池子 

微博达人@池子池子大池子 借由神秘水果解说视频，发文表示自

己也收到好友@李诞 寄的神秘水果。通过两人的互动，引导粉丝

进一步关注@李诞 ，隔天揭秘真相的内容。 



媒介&执行 

在闲鱼上买到三重神奇水果， 
发誓真的不是他P的！ 

微信创意KOL你丫才美工 

内容截取 

KOL朋友圈 
PHASE 1：微博达人助推悬念事件 

微信综合类KOL从假如P图都变成真实的角度切

入，引出购买到仿若P图效果的三重神秘水果助

阵悬念事件，引流粉丝至美汁源官方微信了解事

件详情。结合KOL朋友圈，可以看出受众对三重

水果有着较大的了解兴趣。 



媒介&执行 

@美汁源 官方微博 

美汁源官方微博发布解答预告，吸引粉丝关注，引流至官方 

微信了解悬念事件，扩大悬念。 

美汁源官方微信发布TVC花絮片段，提供给粉丝“神

秘水果”悬念的“部分预览”，扩大粉丝对悬念全部

揭秘的期盼值。 

美汁源官方微信 PHASE 1：美汁源官方发布解答预告 



媒介&执行 

PHASE 2：美汁源官方揭秘#梦工厂的机密配方# 

@美汁源 官方微博 官方微信发布一镜到底长条图 

@美汁源 官方微博以倒叙刮开形式发布微博，通过每个阶段的
循序渐进揭开机密配方就是#三重果粒橙# 

@美汁源 官方微信从找出机密配方的角度切入，发布三重果粒橙一镜
到底长条图+产品TVC 



媒介&执行 



媒介&执行 

胡歌微博回应悬念事件，发TVC揭秘
机密配方，宣布三重果粒橙上线。 

胡歌通过微博回应悬念事件，原来奇怪水果中机密配方的真

相就在胡歌的果粒梦幻工厂中！发TVC带领大家一起体验三

重果粒梦幻工厂，揭秘新品三重果粒橙。最后再引流粉丝到

官方微信通过一镜到底长图再次体验果粒梦幻工厂。 



媒介&执行 

PHASE 2：李诞回应神秘水果，飞飞是大王晒新品 

回应池子的疑问， 
发布美汁源梦工厂TVC 

吐槽大会红人@李诞 

飞飞是大王 
外围曝光新产品 

奇葩说红人@飞飞是大王 

采用具有话题讨论量的两位微博红人进行新品晒罐，

渲染产品上市氛围。加之@池子池子大池子与@李

诞 间的互动，让@李诞发布TVC得到更多关注。 



媒介&执行 

局部气候调查组以“梦”为发声点，创作趣味长条图，

宣告三重果粒橙新上市，效果较好，微信图文更有

10W+阅读量。创作题材较易引起粉丝共鸣，让粉丝更

有参与感，进而吸引粉丝关注新品。 

PHASE 2：局部气候长条图脑洞回应梦工厂机密配方 

@局部气候 

 
 
 
 
 
 

@局部气候调查组 



媒介&执行 

PHASE 2：局部气候长条图脑洞回应梦工厂机密配方 



效果&反馈 

Social Impression 达到 175,203,711 ；Expression达到 3,428,591  有百万的消费者参与到我们的讨论中。 

整个营销事件持续时间并不长，但构成了一个三角跨界悬念营销，由悬念事件和外围病毒视频开始，美汁源推动，局

部气候调查局和胡歌带入高潮，故事的主线是美汁源产品升级强势来袭。 

在这个“刻意”打造的传播闭环里，美汁源品牌势能得到了最大的积蓄和爆发。消费者在精密的设计下，与美汁源品

牌信息多次“不期而遇”，进而形成了品牌方期待的传播效果：品牌好感度和尝试动机的提高，成功的向用户进行一

场属于【美汁源】的“三重果粒”营销。 



THANK YOU 


