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 参选类别：互动体验类 

金e融 疯狂大转盘 high起来 



背景&目标 

823家 
银行转型 

380+万 
行业从业人员 

互联网金融冲
击 

科技金融浪潮 

• 互联网金融迅猛发展，银行业纷纷面临转型，客户不再依赖于线下实体网点，想通过更简单更便捷的操作完成投资

理财需求，实现财富增长。 

• 江西银行作为城市商业银行，业务发展受到地域限制，如何通过互联网方式，让更多用户了解江西银行的特色服务。 

• 江西银行搭建金e融互联网金融平台，通过改善银行用户体验，提升银行整体服务水品。 

 



洞察&策略 

• 马斯洛需求层次： 

• 当人们完成生理及安全的基本需求后开始追求社交、尊重和

自我实现。 

• 乐观者偏差： 

• 指人们的这样一种侥幸心理：跟别人比起来自己遭遇不幸的

可能性会更低一些。 

• 所以，抽奖活动一直是一项传统的营销活动。 

图片来自网络 



洞察&策略 

• 微信已经慢慢成为我们生活及工作的最重要的组成部分： 

 

• 每天有 768000000人 登录微信 

• 人均每日使用微信时间超过 90分钟 

• 65% 的活跃用户是 80后、90后 

• 平均每天发送息消息66次 

• 表情包 成为我们微信生活的重要部分 

 
• 数据来源于《2016 年微信数据报告》，图片来自网络 



洞察&策略 

 

化  繁      为  简 
 

金e融“疯狂大转盘”活动 

通过微信进行简单操作，即可获得抽奖机会 

实现金e融app与用户、用户与好友的日常互动 

达成用户的社交、尊重和自我实现 



媒介&执行 

• 金e融新注册、开户用户分别获得1次抽奖机会。 

• 金e融老用户通过分享、推荐可获得多次抽奖机会。 

• 通过用户的自发分享达成品牌的有效传播。 



媒介&执行 

 

与我有什么关系？                  我很喜欢 

 

用全方位+接地气的宣传方式 

让用户从被动认知到主动传播 

 

 

 



媒介&执行 

• 全方位宣传   线上+线下结合，不论用户在家或在路上，完成活动传播路径 

线上 线下 



媒介&执行 

• 接地气传播   通过年轻用户更喜爱直播+表情包等方式，提供更丰富的兴趣体验 

 



效果&反馈 

3.76亿元 400万+ 44764户 

新增开户 带动资金流入 参与人数 

17596户 

曝光量 

用户兴趣点+移动技术+创意传播 业绩超预期完成 


