
5月骑时可以更轻松

 广 告主：ofo

 所属行业：互联网

 执行时间：2017.04.06-2017.05.31

 参选类别：创意类



背景&目标

2016年年底，共享单车这一概念开始在全国范围内引爆，在各大场景（校园、地铁站点、
公交站点、居民区等）轻松解决“最后一公里”的短途出行需求。在市场现有的共享单车品牌
中，以ofo小黄车和摩拜单车为市场中的两大佼佼者。



在共享单车市场竞争白热化的背景下，如何助力ofo小黄车快速抢占年轻人市场，超越竞争
对手摩拜单车，便是此次营销战役面对的一个重大挑战。

背景&目标



洞察&策略

品牌层面，ofo小黄车是绿色环保、
轻松出行的倡导者

产品层面，ofo小黄车车身质量轻，是用户
体验上超过摩拜单车的重点



骑时可以更轻松
与品牌及行业相关联
业内沟通ofo品牌升级

车身质量比mobike更轻

轻松、绿色环保的品牌出行理念

洞察&策略



Core Idea

骑时可以更轻松
这是ofo小黄车正式迈出全新品
牌升级的第一步，也是领先竞
争对手的关键一步。

洞察&策略



营销策略

国民偶像鹿晗
作为ofo小黄车
品牌代言人

在国内极高的人气和流量

阳光正面的偶像形象，正契合品牌想要传达
给消费者的绿色、环保、轻松出行的理念。

借流量明星高调宣传ofo品牌升级

洞察&策略



媒介&执行

腾讯微信

网易新闻

新浪微博 今日头条

腾讯新闻 搜狐新闻

美图秀秀

穷游网

黄油相机

超级课程表

大流量媒体引爆big day

垂直细分媒体进一步扩大人群触点，
覆盖各个碎片化场景

Social KOL和百篇PR稿增加外围曝光



阶段一
Big Day

阶段二
重磅投入

阶段三
长尾刺激

阶段三
再次拉动Second Push

5/3 - 5/5 5/6 - 5/12 5/13 - 5/19 5/20 – 5/21
大曝光媒体

（微信朋友圈+微博）

大曝光媒体（今日头条）

大曝光媒体（搜狐新闻+网易） 大曝光媒体（搜狐新闻）

大曝光媒体（腾讯新闻）

细分市场高知名度媒体
（美图秀秀）

细分市场高知名度媒体
（美图秀秀）

垂直优质流量媒体（穷游网）

垂直优质流量媒体（超级课程表+黄油相机）

微信KOL大号发布

PR稿发布

整体排期总览
媒介&执行



本次Campaign 微信朋友圈原生广告投放周期为2017.5.3-2017.5.4，借助人气偶像

鹿晗作为品牌代言人，达到投放效果最大化；

总曝光量为6782.1万次，平均用户停留时长达到14秒，视频总播放量为7110.2万次，

用户点击参与互动总量为207.4万次，实际转化粉丝数2.4万。

朋友圈原生广告
落地页展示

大曝光媒体：腾讯微信 - 朋友圈原生广告投放

数据统计截止至5月8日

媒介&执行



本次朋友圈原生广告借助鹿晗的粉丝效应成功引起用户极大的兴趣度，并点击浏览完整的原生广告页。

其中，女性用户更愿意与广告产生点赞评论的互动行为；作为ofo小黄车的目标群体，19-25岁的用户

参与点赞评论的互动行为远高于其他年龄段的用户。

数据统计截止至5月8日

媒介&执行



大曝光媒体：新浪微博 – 开屏/热搜

微博作为现代主流媒体之一，用户群体广，互动性强，通过投放微博APP开屏

页、以“鹿晗”为关键词的热搜栏可以有效传播本次ofo小黄车Campaign的

主题#骑时可以更轻松#，让更多用户可以参与互动，导流用户。

微博开屏页展示

微博热搜页展示

媒介&执行



大曝光媒体：新浪微博 – 微博话题

配合此次campaign，以#一鹿ofo轻松骑

#为话题，并借助“鹿晗效应”成功引起

众多用户的关注度和兴趣，微博微话题阅

读量成功破10亿+。同时，用户也积极的

参与微话题的互动，总评论量达25万条，

为ofo小黄车带去极大的传播声量。

数据统计截止至5月21日

上线日期：2017年5月3日

#一鹿ofo轻松骑#

媒介&执行



由鹿晗转发的一条此次ofo小黄车

campaign的微博，受到大量粉丝的

疯狂转发、评论及点赞，超过16万的

转发、超过7万的评论及超过75万的

点赞，让#一鹿ofo轻松骑#话题在24

小时内，跃升至热门话题榜第四位。

数据统计截止至5月21日

大曝光媒体：新浪微博 – 微博话题

#一鹿ofo轻松骑#

媒介&执行



大曝光媒体：其他渠道投放

大曝光媒体：今日头条、搜狐新闻、网易新闻、腾讯新闻

曝光量达到10亿+，超出预期8%，并有效转化APP下载注册。

今日头条 搜狐新闻 网易新闻 腾讯新闻

媒介&执行



细分市场知名度媒体APP投放

作为市场知名度极高的拍摄类APP，美

图秀秀与ofo的受众群体高度重叠，通过

鹿晗的高人气IP，曝光量达到1亿+，直

接有效的提升目标人群的转化率。

美图秀秀

媒介&执行



垂直优质流量APP投放

穷游网超级课程表黄油相机

三大主流垂直媒体：黄油相机、超级课程表、穷游网（垂直媒体的用户粘性普遍较高，

根据不同年龄层、消费层筛选得出）

通过开屏展示、首页banner展示等投放点位，曝光量达到1亿+，直接对目标群体进行高质量的传播

媒介&执行



Social传播：微信KOL扩散

数据统计截止至5月21日

通过选择合适的旅行生活类、吃喝玩乐类、八卦娱乐类及深度行业分析类微信KOL，围绕ofo 目标

消费者，借助实用讯息以及“鹿晗效应”，多维度发力，总共发布9篇文章，并引发媒体转载，顺利植入代言

人官宣及此次倡导的“骑时可以更轻松”理念，引领Social上话题讨论与传播，引导用户关注及导流下载。

总阅读量预期50万
实际59万+
超过预期19%

类别 微信KOL 阅读量

八卦娱乐类
严肃八卦 126231

南都娱乐周刊 72159

旅行生活类

环球旅行 72026

一起去旅行 73441

里外生活 73274

吃喝玩乐类
周末做啥 52140

上海生活圈 78618

深度行业
分析类

营销头版 36808

麦迪逊邦 10906

总计 595603

媒介&执行



• 微博话题榜#鹿晗代言了ofo小黄车#，话题曝光为5032万，登顶0504微博话题24小时榜第一，持续时间长达12小时

• 微博话题榜#骑小黄车更轻松#，话题曝光为6033万，强势上榜0511微博话题1小时榜第三，以及24小时榜第一

新浪话题掀起鹿晗粉丝及网民讨论热潮，提升ofo小黄车声量，进一步推动Social上话题讨论与传播，引导用户关注。

Social传播：微博话题榜续力
总阅读量预期1亿
实际1亿1千万+
超过预期10%

数据统计截止至5月21日

媒介&执行



百篇PR稿频频露出，投放于多维度主流媒体及门户网站，

官宣鹿晗的ofo小黄车代言人身份，凭借“鹿晗效应”，

大幅提升鹿晗以及ofo品牌的曝光量。

PR稿传播

数据统计截止至5月21日

总曝光量预期100万
实际113万+
超过预期13%

媒介&执行



效果&反馈

数据统计截止至5月21日

5月3日 – 5月21日

总曝光量 1.524亿 新增注册量 915,848

#一鹿轻松骑# 话题讨论 10.3亿

TVC秒拍播放 2288万次 朋友圈播放6782.1万次



数据来源：百度指数

投放结束前一周数据显示，消费者主动搜索指数环比上升

37%（ofo） / 63% （小黄车）

整个投放期内（5.3 – 5.22），消费者主动搜索指数在5月14日首次超越

摩拜单车，并持续走高。

数据说明本次线上项目在消费者中引起了巨大的反响。

效果&反馈




