
新品上市Campaign 

 广 告主：伊利

 所属行业：食品

 执行时间：2016.12.27-2017.01.18

 参选类别：创意类



背景&目标

整体市场都在升级，消费行为正经历从标准化转向个性化（细分、专属）的变化

女性——作为消费主力军，已经成为各大品类商家的

重点营销目标

护肤品的变革史



针对市场细分和女性消费力这2大营销因素，乳制品巨头伊利推出了暖哄哄

暖哄哄填补了市面上经期奶的空白

乳制品的变革史

背景&目标



暖哄哄生理期暖心饮品，富含高铁高钙及叶酸等营养元素，帮助
补充女性生理期流失；

同时推出限量版生理期暖心饮品礼盒，包含了暖心乳粉和智能哄
哄杯，乳粉暖身，智能哄哄杯搭载蓝牙功能，实现无时无刻在杯
底LED屏远程传情，随时暖手暖心，提供全方位生理期解决方案

产品介绍

背景&目标



将暖哄哄与女性经期强绑定

为上市阶段创造大声量

背景&目标



营销挑战

• 如何抓取最核心的TA

• 不借助“伊利”的强大背书，不砸硬广、不铺渠道，

如何以纯线上的营销模式，扩大声量

• 如何将暖哄哄与生理期进行强绑定

背景&目标



深挖消费者洞察“姨妈作”话题问世

姨 妈 作

因此，我们深挖出了“姨妈作”这一话题，因为

• 这是一个能同时抓住男女眼球的两性类话题

• 无论是男人，还是女人都在这个话题中“有话可说”

• 能够感同身受，能够撕起来的话题最对网友的口味

爱国的，八卦的，两性的，无厘头的

我们发现，女人每个月都会来大姨妈，但是纯炒作姨妈这件稀松平常的事
是肯定不会🔥的

能🔥起来的话题类型：

洞察&策略



提前7天预埋 开启 收尾

大姨吗合作抓取核心TA

5天

47万+

找准了聚集了高粘性核心TA的大姨吗APP，用“自营”账号在社区预埋内容，从话题的预埋、开启、收尾，

一气呵成不露痕迹创造大姨吗app素人发帖阅读最高纪录

媒介&执行



微信大V率先亮出观点各社群意见领袖拉响“姨妈作”话题的站队式讨论。

此时是品牌信息的首次露出，将“姨妈作”话题与暖哄哄进行强绑定。

大号亮观点

KOL站帮派：

妇联派VS夫联派VS吃瓜派

站队式外围传播纯线上扩大声量流量变现

夫联派 吃瓜派妇联派

媒介&执行



打造品牌超级IP营造现象级符号
强势收割“姨妈作”话题

打造暖哄哄强关联IP形象 - 大姨妈
并以该形象创造OTV、表情包、鬼畜视频等强社交内容

趣味性地缓和男女矛盾，将视线落回品牌

大姨妈表情包 大姨妈鬼畜视频OTV上线6天点击率高达1,870,447
链接：https://v.qq.com/x/page/m036113dw3a.html https://v.qq.com/x/page/t03633ubprn.html链接：

媒介&执行

https://v.qq.com/x/page/m036113dw3a.html
https://v.qq.com/x/page/t03633ubprn.html


借势现象级综艺剧强强联手打造综艺直播

结合网综双雄 - 火星情报局 和 奇葩说

开创营销新领域 - 自制直播综艺《火星撞奇葩》
承接姨妈作话题展开讨论曝光新品

直播集锦3天内播放量超过60万＋
link：

http://v.youku.com/v_show/id_XMTg4OTIwNzQxNg==.html

媒介&执行

http://v.youku.com/v_show/id_XMTg4OTIwNzQxNg==.html


1个月内逾1.7亿的social曝光量

姨 妈 作 100万元的销售额

网友自发的微博话题当天的热度甚至超
过了王菲演唱会上的窦靖童……

6天内OTV点击量超过187万

10天内媒体硬广
点击量破568万

效果与反馈



好姨妈， 你全家


