
 广  告 主：农夫山泉维他命水 

 所属行业：饮料 

 执行时间：2017.06.24-09.09 

 参选类别：内容营销类 

大自然的搬运工freestyle引爆嘻哈火药 



案例视频 
请复制以下链接，粘贴到新浏览器页面里观看视频 

http://www.iqiyi.com/w_19rvlvfc1t.html 
 

或者 
扫一扫看视频 

http://www.iqiyi.com/w_19rvlvfc1t.html


背景&目标 

背景：农夫山泉近几年主打高端水，更成为G20指定专供水 
而上市6年的农夫山泉维他命水，却一直没有在功能饮料的市场竞争中突围，品牌急需焕新。 
2017年农夫山泉维他命水希望借助新包装打破消费者刻板印象，以“随时随地补充维生素”的胶囊形象突围
功能性饮料市场，高颜值直指年轻人。 

目标：新装农夫山泉维他命水希望通过此次内容合作可以用嘻哈打造与年轻人的沟通渠道，建立可以用于
表达年轻人态度的品牌形象，通过移动媒体的巧妙利用，扩大内容合作的影响力，在对受众的强力突破的
同时，完成市场突围。 



洞察&策略 
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媒介&执行 
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媒介&执行 

农夫山泉维他命水
紧跟 freestyle热度
，巧推趣味海报，
通过Q版拟人瓶蹭
上选手和明星制作
人的热度，通过节
目IP增加产品的曝
光，形象生动的优
化了直白广告的弊
端，引发社交传播
热潮。 



媒介&执行 

战报形式制作长海
报，风趣幽默，结
合每期节目亮点，
从不同角度不断输
出内容，嘻哈小剧
场的每周新繁激发
更多网友关注。 



媒介&执行 

结合“Freestyle”
热点，制作富科技
感半自制H5，助推
维他命水广告rap歌
曲，拟人瓶贯穿其
中趣味生动，自制
Freestyle rap歌曲
更是在社交平台引
发大量用户主动分
享。 
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效果&反馈 

百度搜索相关结果约73,800,000个，无论是娱乐
媒体，还是主流阵地，一言不合就freestyle，成为
国民娱乐沟通新符号，大量公众号分析解读《中国
有嘻哈》引发的社会现象，农夫山泉作为总冠稳准
狠地抓住年轻脉络，与《中国有嘻哈》一起潜移默
化影响着国人音乐甚至是思想的表达方式，成功为
年轻的态度代言！  



效果&反馈 


