
百威“谢谢两字碰杯两次”

 广 告 主：百威

 所属行业：酒精类饮料

 执行时间：2017.01.02-02.04

 参选类别：内容营销类



案例视频
请复制以下链接，粘贴到新浏览器页面里观看视频

http://v.youku.com/v_show/id_XMzAwNjIxMjIzMg==.html?spm=a2h3j.8428770.3416059.1

或者
扫一扫看视频

http://v.youku.com/v_show/id_XMzAwNjIxMjIzMg==.html?spm=a2h3j.8428770.3416059.1


背景&目标

项目背景 营销目的

中国人喜欢在酒桌上沟通感情

春节是酒宴最多的场合

谢谢是春节需要表达最多的情感

在CNY期间，与中国受众进

行“谢谢”情感沟通，促进

百威啤酒春节消费



洞察&策略

中国的酒宴文化源远流长，无论在什么场合，酒都是

情感沟通和表达的重要方式。中国人喜欢在酒桌上沟

通情感。春节，更是中国人最重要的节日，阖家团圆，

亲友聚会，酒宴更是少不了。

作为95年就进入中国市场的啤酒，百威深谙中国人的

饮酒文化，了解国人在春节期间表达最多的情感就

是——感谢。对亲人支持的感谢，对同僚帮助的感谢，

对父母关心的感谢……。



媒介&执行

传播节奏

1.2 1.26 1.27 1.28 …… 2.4…… 1.8 …………

大年夜 年初一

【10天】让红包飞-百威红包卡券派发阶段
给用户发红包，发卡券，促进买百威

【7天】短视频推广，
品牌速递

触动游子回家情

搜索关键
词【春晚】
品牌创意
彩蛋

微博开机报头

【2天】
话题上
榜热搜



媒介&执行

1 官微发声：短视频情感触达受众
资源：品牌速递视频card

1.2-1.8 信息流视频触
点

3 造势话题#谢谢两字碰杯两次#
上【微博热搜榜】

1.28 话题上热搜榜上
榜

2 搜索关键词【春晚】，品牌彩蛋
除夕夜及年初一，微博开机报头

1.27 除夕夜爆
炸

全屏点击可查看录屏效果



媒介&执行

4
百威让红包飞

红包现金卡券派发

参
与

具体执行



效果&反馈

7147万
话题阅读数

93.7万
话题讨论量

参与#谢谢两字碰杯两次#话题的用户

年轻、高学历、女性较多；爱音乐，爱明星，爱幽默



效果&反馈

话题整体舆情：正面占绝大多数 话题整体关键词云

正面词云



效果&反馈

传播效果——舆情，关键词【百威】

谢谢、碰杯活动主题信息关键词有效提及

百威活动前： 百威活动后：

优惠券、红包、抽到、惊喜让红包飞较大规模影响舆论

百威首次闯入
企业微博品牌榜Top100



效果&反馈

让红包飞期间
品牌官微增粉

效果显著

品牌在让红包飞10天品牌推广期内，派发了15万现金红包及大量卡券


