
绿箭#Hebe表白大作战#微博营销

 广 告 主：绿箭

 所属行业：快消

 执行时间：2016.09.08-09.27

 参选类别：短视频营销类



案例视频
请复制以下链接，粘贴到新浏览器页面里观看视频

http://player.youku.com/player.php/sid/XMjk3MDgwMTY1Ng==/v.swf

http://player.youku.com/player.php/sid/XMjk3MDgwMTY1Ng==/v.swf


背景&目标

2016年，绿箭持续深化年轻人交友的品牌理念

音乐交友
#Hebe表白大作战#

明星病毒视频
传播品牌理念



背景&目标

极具感染力的
明星病毒视频

微博社交强传播平台为绿箭
音乐交友打造热点传播

聚焦视频传播
利用热点放大

#Hebe表白大作战#



洞察&策略

以病毒视频
引爆表白

热点

#Hebe表白大作战# 

点击观看视频： http://v.youku.com/v_show/id_XMTczMjM1MjI3Ng

http://v.youku.com/v_show/id_XMTczMjM1MjI3Ng


媒介&执行

9.8 9.21 9.22 9.23 9.27

明星首发预告
@田喜碧Hebe联合绿箭发布微博
#Hebe表白大作战#启动，引起首批种子用户的关注

#Hebe表白大作战#高级话题页全程曝光，置顶病毒视频，banner承载跳转天猫、京东

病毒视频引爆热点
热门话题+品牌速递+推荐视频流

借助热门话题聚焦，迅速引起用户关注
深入用户微博流，让表白事件进入大众视野

持续传播病毒视频

Hebe表白视频作为热门微博持续热推
调动明星粉丝群热情，提升品牌口碑

热门微博视频+粉丝通+推荐视频流



媒介&执行

明星首发预告

粉丝头条锁定Hebe粉丝

主角Hebe联合绿箭亲自发声

在核心粉丝中引发好奇和参与

为视频发布累积人气基础

9月8日



媒介&执行

热门话题推荐

9月21日-引爆热点

热门话题榜第一位推荐

借明星号召力，表白事件迅速成为当日微博热点



媒介&执行

品牌速递

9月21日-引爆热点

绿箭视频进入用户首页信息流

让明星表白事件迅速进入大众视野

好友关系背书
让传播更可信



媒介&执行

9月21日-27日，持续传播

推荐视频流
以原生视频的形式贴近微博视频用户

用户看完自己的视频后

自动播放绿箭表白视频



媒介&执行

热门微博推荐

9月22-23日-持续传播

Hebe+小幸运+表白

绿箭表白视频成为微博当日热门内容

收获追捧热点的用户围观

好友关系背
书
让传播更可
信



媒介&执行

以绿箭视频推送为起点

在微博随即掀起涟

漪式扩散传播



效果&反馈

微博音乐盒
粉丝263万

微博音乐
粉丝435万

来去之间
粉丝28万

绿箭视频一经发布，立即获得微博大号推荐

注：微博音乐、微博音乐盒为额外支持内容
注：粉丝大多是企业界高管



效果&反馈

粉丝团追随偶像步伐，热情助力视频传播

甄寶團-田馥甄粉絲團

田馥甄Hebe吧官方微博

SHE吧

田馥甄Hebe公共主页

小啊少说话

一块围巾



效果&反馈

各地媒体也来蹭热点，病毒视频进一步扩散



效果&反馈
微博
大号

媒体
账号

段子
手

以绿箭为起点

Hebe表白视频

触发涟漪式传播
粉丝
团



效果&反馈

# H e b e表白大作战 #

阅读量1.2亿



效果&反馈

#田馥甄#超级话题推荐第一位

借势明星效应，获得明星粉丝支持

进一步在核心粉丝群扩大影响力



效果&反馈

#Hebe表白大作战#热点形成

引来众多用户主动搜索

实时热搜榜-活动自然上榜

9月 2 8日



效果&反馈

看绿箭视频，网友一面倒好评如潮

暖心到流泪

触动自己的感情

互@对话，进入求
婚状态


