
蒙牛新养道-见证好营养 一起好吸收 

 广  告 主：蒙牛 

 所属行业：乳制品 

 执行时间：2017.4-至今 

 参选类别：内容营销类 



案例视频 
请点击以下链接,粘贴到新浏览器页面里观看视频  

http://v.youku.com/v_show/id_XMjk5NjEyOTE5Ng==.html?spm=a2h3j.8428770.3416059.1 

或者 
扫一扫看视频 

http://v.youku.com/v_show/id_XMjk5NjEyOTE5Ng==.html?spm=a2h3j.8428770.3416059.1


背景&目标 

市 场 环 境 

经济市场的寒冬仍未过去，行业下滑，利润率持续走低 

在快消品消费市场中显得尤为明显 

在这个“失控的时代“，品牌也承担着更多的压力 

对外发声的形式、内容也都变得格外的重要，更需要多方斟酌 



背景&目标 
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在同类产品的市场竞争中，蒙牛作为龙头在行业中拥有相当高

的品牌地位，但也面对大量对手，其中不乏实力雄厚的竞品品

牌。市场竞争激烈，同质化产品频出，对品牌、品类都形成极

大的挑战。品牌急需开展一场声势浩大的宣传战役，帮助新养

道产品与大众的深入沟通，吸引用户眼球赢得大众认可，促进

尝试赢得绝佳的市场份额. 



背景&目标 

在自媒体井喷，人人拥有话语权的当下 

每个消费者既是付款方，也是发声者 

都可以成为品牌人格化的创造者和传播者，甚至可以参与到产品创造中 

营销模型也在从“金字塔型”转变为“横向扩散” 

如何从消费者的需求出发，寻找新的营销入口，就成为了品牌走进消费者心中的钥匙 

营 销 挑 战 

M A R K E T I N G  C H A L L E N G E S 



背景&目标 

营 销 目 标 
该营销传播活动旨在通过具有感染力的大众证言与传播性趣味内容进行深度沟通 

认知 
影响 

关注 

• 概念沟通破解数亿国人饮奶疑
难及误区，引发全民参与，凸
显产品功能性优势，提升品牌
美誉度 

• 增强品牌曝光，传递“能吸收的营养才
是好营养”品牌理念，从根本上提升品
牌力 

• 实现目标受众对产品及企业
的认同，带动新消费者尝试 



洞察&策略 

创
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• 该营销战役洞察的核心数据来源于

“凤眼”——大数据系统追踪用户

行为，针对新养道覆盖的目标消费

者、用户喜好及其强关联群体进行

全面解读。 

• 多方采集用户数据，主要总结出该

群体关注互联网，对社交平台等传

播方式接受程度较高。乐于分享、

喜爱交流。偏爱关注趣味话题和内

容，倾向于口碑营销，以及有温度、

有说服里的双向情感交流。 



洞察&策略 

让大众为品牌发声 

拒绝品牌自说自话，将话语权交给大众，与消

费者进行深入的互动及切身的沟通，让他们诉

说对抗乳糖不耐症的故事，让不同年龄段的大

众分享真实的看法评价。在互动过程中，通过

证言海报达成口碑传播，横向影响更多人群拉

动尝试。 

借助KOL影响力及号召力 

邀请多位互联网领袖，从他们的切身体验出发，

融合品牌理念及个人特点，制作并发布KOL证

言海报。利用他们独特的个人魅力及优秀的号

召力，促发大众关注，带动话题热度。 

营 销 策 略 

巧妙内容设置，消除排斥心理 

在脱口秀、大鱼号、视频、街头采访等内容合作

时，从当下热点及栏目特色出发，巧妙将品牌及

产品利益进行融入，多维度实现完美结合。“痛

点的直击“及”趣味的呈现“获得了用户的好评

及喜爱。 



媒介&执行 

项 目 执 行 - 专 题 页 
为新养道品牌搭建双端专题阵地，聚合承载精彩内容 

PC端（摘选） 移动端（摘选） 

PC：http://finance.ifeng.com/biz/special/mnxyd/ 
移动：http://finance.ifeng.com/biz/special/mnxyd_mobile/  
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媒介&执行 

项目执行-互动活动上线 
全民互动活动上线双端专题，用户参与上传证言 

• 用户通过拍照或上传照片，选择主题，留

下自己真实的故事，创造属于自己的证言

海报，分享到社交网络，触发用户痛点，

促发大众共鸣，最终达成有效二次传播。 

• 在用户持续产生内容的过程中，为鼓励参

与积极性，特加入评选机制，每周都会推

选周冠军，周冠军还将参与到最终的大奖

角逐。参与者均将有机会获得新养道产品、

美国NBA门票、成为2018年新养道品牌代

言人，诱人的奖品给用户持续的刺激。 



媒介&执行 

预热阶段事件引爆：互联网行业领袖证言海报 
邀请多位互联网领袖发表证言，采取海报形式借助名人影响力号召关注 



媒介&执行 

预热阶段抛出概念：脱口秀栏目合作 
联合当红脱口秀节目对活动进行全面解读 

街头采访，洞察用户痛点 “话题小剧场”深度解读 



媒介&执行 

持续沟通概念深耕：大鱼漫画深度合作 
联合大鱼号，结合社会热点创作两则漫画，解读多年困扰国人的乳糖不耐受问题，将产品优势再次进行强化 



媒介&执行 

持续沟通概念深耕：街头采访与趣味小剧场上线 
进行街头采访收集民意，结合对消费者的心理洞察，精心打造趣味情景剧，引发大众热议 

街头采访收集民意 趣味情景剧 



媒介&执行 

持续沟通概念深耕：多角度话题内容输出 
邀请不同行业的受众代表进行内容输出，从多角度切入自发产生优质内容，在受众间进行横向渗透 

内容引发多家媒体转载，将新养道品牌影响力持续放大 



媒介&执行 

收官阶段，感知触发：两条高质量短视频 
邀请知名营养专家、最终票选出的三名新养道代言人拍摄制作二条短视频 

• 视频分别从专业角度、大众角度

入手，结合KOL真实的故事、真

实的体验再造生活场景，营造了

强烈的感染力及强说服里。通过

挖掘人物本身的过程中，借助kol

深度解读产品力，传递新养道

“能吸收的营养才是好营养”品

牌理念，吸引受众目光，为活动

进行完美收官。 

播放地址： http://v.ifeng.com/video_7928894.shtml 



效果&反馈 

营销效果 
利用多样化的表现形式，实现品牌强势曝光 

品牌总曝光达 

4.6亿 

脱口秀栏目视频播放量 

超过1000万 

趣味漫画浏览量达

550万 



效果&反馈 

营销效果 
深度沟通大众群体，借助传播提升品牌影响力 

大众证言活动总参与人数达32万，

共收集作品数达5.5万 

点赞数达12万； 



效果&反馈 

营销效果 
项目获得客户高度评价 

蒙牛常温乳制品品牌总监白洪羽表示： 

对本次新养道”见证好营养一起好吸收“活动，整体传播

非常满意。首先提出了乳糖不耐的饮奶问题，更是得到广

泛的关注和参与。为国人健康营养的生活方式做出贡献，

这也是蒙牛新养道的初衷。 


