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案例视频 
请点击以下链接观看视频  

https://v.qq.com/x/page/f0506g501wc.html 

或者 
扫一扫看视频 

https://v.qq.com/x/page/f0506g501wc.html


背景&目标 

• 福特福克斯所属的A级车市场中，福克斯主打运动与操控。第九代思域的强势来袭让消费者运动A级车
的心理定位被侵占，同时还有老将昂克赛拉、科鲁兹升级换代而来，竞争十分激烈。 

• 福克斯“操控王”的地位已经渐渐为人所淡忘，福克斯一直希望重回昔日的地位。 

运动A级车竞争激烈 

福克斯影响力渐弱 

 
• 实际上，福克斯的产品力非常强劲，福克斯在CTCC赛场
上11年9冠，但是因为赛事热度角度，并没有太多消费者
知道这个信息。福克斯即将发布CTCC纪念版，强化这一
信息。 

福克斯CTCC 11年9冠 

背景&目标 



背景&目标 

“一切由我掌控” 
 
福特福克斯2017CTCC荣耀纪念版上市在即，品牌希望强

化福克斯“操控王”的产品功能点，并希望通过目标受众

喜爱的表现形式，完成“一切由我掌控” 的品牌价值输出，

提升品牌美誉度。 
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背景&目标 



背景&目标 

核心沟通人群 

90S 

千禧 

一代  



洞察&策略 

90S 

我们每个人生活于社会中 
都被划入各式各样的群体中 
 
各个群体被社会贴上各式各样的标签 
而这些标签许多时候 
成了束缚我们表达自我 追求自我的枷锁 
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洞察&策略 

“一切由我掌控” 

福克斯有A级车操控王的美称 

社会总在设限（90后语境） 

现状： 
90后正在面临来自社会的诸多枷锁 
喜好： 
街头文化、潮人文化、直播、涂鸦、赛车等 

灵魂从不设限 一切由我掌控 

选取“90后正在面临来自社会的诸多

枷锁”这一话题切入，将“掌控”放

在核心目标人群语境中思考，将其演

绎为90后冲出社会的层层观念枷锁，

释放自己的灵魂，重新主宰人生的

“ 掌 控 ” 。 

将福克斯的“操控”演绎为9 0后对人生的掌控  



洞察&策略 

1.话题互动 

那些你曾遭受的绑架 

概念：你以为生活就是一场绑架？ 

2.抛出五四青年节特别策划 

《灵魂从不设限》人物故事 

概念：其实生活可以不设限 

3.为90s年轻消费者发声 

 

概念：不屈从世界 生活由我掌控 

抛出概念，总结承接，跟进深入解析，提出采访策划，传达态度的微视频上线，层层递进，由浅及深，逐步实现核心概念传达。 

内容策略： 

传播点设计： 
1. 原生借势“五四青年节”热点，增强话题热度； 
2. 极具话题性的KOL选取，传达“灵魂不设限”主题的同时，快速吸睛； 
3. 涂鸦、赛车等极受90后欢迎的元素巧妙融合在项目中，增强项目在核心人群中的接受程度。 

 

《一切由我掌控》呐喊视频+涂鸦大作战H5 



媒介&执行 

——那些年我们遭遇的绑架 

互动结果总结文章 

留言精选 留言精选 留言精选 

后台收到消费者的留言

近2000条。 

凤凰青年官微 话题互动 

凤凰青年以五四青年节即将到来这个点，以近百年前为自由走上街头，而如今却有越来越多的青年被

拉扯出自由之路，从而发起话题互动，并以消费者的真实UGC证实这一点。抛出“社会总在设限”的

概 念 ， 同 时 预 告 五 四 特 别 策 划 “ 灵 魂 从 不 设 限 ” 人 物 志 专 题 。 



媒介&执行 凤凰青年五四青年节特别策划 

《灵魂从不设限》人物志 

清北状元游戏女主播 涂鸦界的巴尔扎克 最后的鼓手 律师飞行员 

他们或多或少是常人眼中的“异类”，但是却活出了不一样的精彩，也许按照社会“范式”活下去
会比较轻松，但是转念一想，规则和奖项都没有那么重要，那些无论在什么位置都能听到自己心声
挣脱灵魂枷锁的人，多么幸福。 

用拥有真实故事的新闻素人，为消费者呈现不设限的人生。 



媒介&执行 

首页通过弹幕的形式，持续滚动播放 

“涂鸦是什么职业？无业！ 

你一个女孩子买什么房？ 

你现在这个工作，我同学聚会的时候都没脸跟朋友说” 

高考状元你去做游戏主播？ 

普通人想什么飞行员？” 

营造出社会总在设限的氛围。 

通过4个极具话题性的KOL的真实故事，向消费者传达，灵魂
从不设限的概念： 
• 一个本科清华硕士北大的天骄毕业后做了游戏主播； 
• 一个平常的女律师，从零开始发起环球飞行挑战成功； 
• 一个中戏毕业生做了涂鸦达人，去看病职业被写上无业； 
• 一个中文系毕业的视频编导当了二十年的地下乐队鼓手。 

凤凰青年五四青年节特别策划 专题二维码 



媒介&执行 

Part1——静待集结 

她是格子间的乖乖女，他是刚刚步入社会的懵懂少年，在城市森林之中，在社
会重压之下，他们找不到方向，找不到焦点。 

静是为了渲染出发后的动。各路人马静待出发 （车、城市、人物展现）。被束缚的灵魂只
等一个点燃的机会。引擎一响 出发GO！！！ 

Part2——释放真我 

通过街头文化涂鸦、赛车让大家引爆心中的年轻，一路狂奔，引出激情与涂鸦，还有心中关于年轻的呐喊。揭
示一切由我掌控~ 

随着节奏渐缓，铺垫压抑的气氛到达顶点后，福克斯呼啸而出。男孩驾驶着赛车在赛道极速飞驰，释放自我；
女孩拿起喷漆罐，在废旧墙前肆意挥洒，一副涂鸦作品的渐渐完成。 

Part3——一切由我掌控 

赛车、涂鸦两路人马在此刻达到情绪的最高点，人物
完成蜕变，舞台王者形象尽显无疑，再次点题：一切
由我掌控！ 

《一切由我掌控》视频 视频二维码 



媒介&执行 

涂鸦元素、汽车原生融入其中， 
凑齐福克斯，逃离枷锁，向年轻出发， 

增强与消费者的互动，促进项目社交平台的传播。 

互动H 5，凑齐福克斯CTCC版，逃离受限空间，向心出发！  

H5二维码 



媒介&执行 传播亮点设计 

2、涂鸦、赛车等极受90后欢迎的元素巧妙融合在项目中，增强项目
在核心人群中的接受程度。 

• 一个本科清华硕士北大的
天骄毕业后做了游戏主播； 

• 一个平常的女律师，从零开
始发起环球飞行挑战成功。 

• 一个中文系毕业的视频编导
当了二十年的地下乐队鼓手； 

• 一个中戏毕业生做了涂鸦达
人，去看病职业被写上无业； 

1、极具话题性的KOL选取，传达“灵魂
不设限”主题的同时，快速吸睛； 

传播亮点设计 

3、原生借势“五四青年节”热点，增强话题热度； 



媒介&执行 

开机大图、焦点图、信息流、凤凰网首页、凤凰青年焦点
图…… 

凤凰系双微大号 

站外大号social助力 炒热话题 

1、门户强势曝光 2、凤凰自有双微渠道话题发起 3、站外双微话题承接炒作 



效果&反馈 

项目总曝光1.02亿  

视频总VV量  
309W 

总曝光1.02亿  
点击124万 

无线专题 
PV 94W UV79W 

站外大号阅读量 
460W 

百度指数在推
广期出现波峰 

LEADS 
13415 



效果&反馈 

一切由我掌控的 
原生营销指数

39.26 

No resist 
融入情景 

Activate 
引发关注 

Vitalize 
活跃品牌 

Enrich 
产生共鸣 

114% 

263% 

277% 

100% 

202% 

234% 

NATIVE 

Trigger 
引爆兴趣 

Inspire 
激发传播 

效果&反馈 


