
拉芳“国剧盛典”借势营销

 广 告主：拉芳

 所属行业：日化

 执行时间：2016.12.20-2017.01.05

 参选类别：内容营销类



案例视频
请复制以下链接，粘贴到新浏览器页面里观看视频

http://player.youku.com/player.php/sid/XMjk3MDg2Nzk4NA==/v.swf

http://player.youku.com/player.php/sid/XMjk3MDg2Nzk4NA==/v.swf


背景&目标



洞察&策略

 得益于微博台网联动的发展壮大，微博用户呈现区域下沉趋势，微博三四线城市用户

不断增长，台网成为用户的重要关注领域，也逐渐成为微博内容矩阵中的重要角色。

 2016年是拉芳连续冠名安徽卫视《国剧盛典》的第三年，与以往不同的是这次选择

和微博合作，在微博同步直播《国剧盛典》，这次合作促进了微博台网联动发展，开

创了在微博观看综艺直播的先河。



洞察&策略



媒介&执行



媒介&执行

拉芳×专题页标题
冠名《国剧盛典》微博丏题页

拉芳×Banner
直播页banner直接为官微引流

拉芳×置顶博文
直播页的第一条微博植入拉芳话题词

拉芳×热门微博
拉芳博文出现在你热门微博流中黄金位置



媒介&执行

手机端push

开机报头

发现页banner

话题页banner

搜索结果页banner

直播热门榜banner

跨年狂欢活动页banner

微博官方7大入口覆盖用户浏览路径强势为《国剧盛典》直播引流



媒介&执行

广告主
A,B,C,D……



媒介&执行



媒介&执行

相当于拉芳前贴片

播放了整整三天！



媒介&执行

@微博电视
粉丝数：202万



媒介&执行



效果&反馈

【微指数】：统计一段时间内“拉芳”和“国剧盛典”两词在微博的热度。

《国剧盛典》预热资源
拉芳借势引流，关注和热议达到新的高度！

拉芳官微声量上扬

之后官微发布均值高于之前2倍



效果&反馈

【微印象】：统计一段时间内，与“国剧盛典”一词强关联的词汇。



效果&反馈



效果&反馈

拉芳直播专属频道 精彩剪辑3S前贴片

官方大号来站台

网友助力推上热门话题榜


