
蒙牛冠益乳“天舟一号”借势营销

 广 告 主： 蒙牛冠益乳

 所属行业：食品饮料

 执行时间：2017.04.19-04.25

 参选类别：内容营销类



案例视频
请复制以下链接，粘贴到新浏览器页面里观看视频

http://v.youku.com/v_show/id_XMzAwNzE1ODEwMA==.html?spm=a2h3j.8428770.3416059.1

或者
扫一扫看视频

http://v.youku.com/v_show/id_XMzAwNzE1ODEwMA==.html?spm=a2h3j.8428770.3416059.1


背景&目标

1. ＃天舟一号＃发射，成为国民级关

注热点。

2. 蒙牛冠益乳是“国家航天专用乳

品”。

蒙牛冠益乳借此热点事件进行推广，
强化冠益乳“国家航天专用乳品”形象

背
景

目
标



洞察&策略

国乳品企业竞相扩大生产能力抢占市场，一些非

乳品行业也开始转向乳业，中国乳业已形成了竞

争态势。实力雄厚的内蒙古伊利集团、黑龙江完

达山集团、上海光明集团、北京三元集团、石家

庄三鹿集团等快速发展。它们在技术改造的基础

上，趁机扩大生产能力，抢占乳业市场。光明在

山东组建了鲜奶生产基地，兼幵了武汉海口乳品

厂等多家企业；三元一方面在呼伦贝尔建起了奶

源基地，另一方面南下深圳、厦门、福州等地寻

找合作者；内蒙古伊利集团公司先后整合了上海、

天津以及东北的乳品企业，使全集团公司冰淇淋

和液态奶销量持续上升。面对日益看好的乳业市

场，同时竞争十分激烈。所以蒙牛集团需要用大

事件营销，提高产品的影响力。



洞察&策略

• 此次营销的目标受众群体是90后的年轻人，作为未

来市场的主力军，是品牌主需要打动和培养的用户

人群。同时这部分人群，对于社交媒体的依赖的比

例是十分重的，所以作为微博这个媒体平台，是一

个很好的营销活动投放的平台，能够更好的影响目

标受众群体。这是一群新的群体，是蒙牛与时俱进

品牌年轻化的必经阶段。



媒介&执行

4月19日 4月20日

＃天舟一号＃话题上线

@人民日报 ＃天舟一号＃#天舟一号发射##关注天舟一号#三大话题权益露出

4月26日

@人民日报
天舟一号发射 微博直播

直播push推广

热门话题文字链

@微博发现 @媒体微博助理 两大微博大号 微代言

4月21日

搜索彩蛋跨平台顶部公告

顶部公告

热门话题榜社会榜

开机报头



效果&反馈

推广效果-优质资源集中于热点事件，达成持续大曝光

信息流曝光、搜索彩蛋、以及热门话题，冠益乳品牌与事件结合，达成大曝光

浏览个人首页时 搜索关键词时浏览热门话题时观看信息流时

品牌速递 热门话题文字链及话题榜 搜索彩蛋顶部公告

打开微博时

开机报头



效果&反馈

推广效果-@人民日报 直播发射实况，冠益乳直播包框

140万即时观看人次，累计154万观看人次

人民日报直播 天舟一号发射实况，

直播视频包框@冠益乳 品牌和产品信息露出。

观看时，每时每刻都看到冠益乳信息，加强品牌印象。



效果&反馈

推广效果- @人民日报 直播发射实况，Push信息强力提示关注

粉丝：5111万

Push推广达覆盖近800万人民日报粉丝



效果&反馈

推广效果-两大微博大号微代言，为品牌背书

微博发现： 粉丝303万

媒体微博助理： 粉丝73万

两大微博账号，为@冠益乳代言，

发布所有微博带有产品和品牌信息，

以及天舟一号发射相关热点内容。

推广事件，加强热点与品牌关联。



效果&反馈

推广效果-广告数据汇总

日期 位置 曝光次数 点击次数

2017/4/24 手机APP顶部公告 5,187,652 4,008 

2017/4/23 手机APP顶部公告 4,771,934 3,301 

2017/4/22 手机APP顶部公告 5,903,019 4,798 

2017/4/21 手机APP顶部公告 2,646,684 2,090 

2017/4/20 手机APP顶部公告 5,779,804 5,781 

总计 24,289,093 19,978 



效果&反馈

推广效果-三大热点话题独占，品牌与#天舟一号#事件强关联

话题#天舟一号#

话题#关注天舟一号#

话题#天舟一号发射#

冠益乳品牌，独占三大话题页

1、品牌信息融入头图、导语、推广banner。

2、@人民日报直播微博置顶

3、唯一推荐账号：@冠益乳

4、@冠益乳 推荐微博置顶

阅读量： 1.6亿

阅读量： 1278.6万

阅读量： 3350.6万

三大话题累计阅读量超2亿



效果&反馈

推广效果-推广期内，官微粉丝数增长趋势明显



效果&反馈

推广效果- 推广期内冠益乳被提及量增多



效果&反馈

人民日报、中国日报、北京晚报、
辽沈晚报、每日经济新闻等多家媒
体发布带有#天舟一号#字样微博，
幵在热门微博榜流中进行推荐。
权威媒体矩阵配合推广，最大化事
件影响力。

项目亮点-人民日报等多方媒体报道，引发全民关注


