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微播易

 所属类型：平台

 开发时间：2011.06

 参选类别：年度最佳移动营销服务平台



简介

• 微播易，是国内发展最早、规模最大的社会化媒体一站式精准广告投放平台，微播易率先开

创了社会化媒体平台自助投放模式，被业界争先模仿。目前，微播易在整个社媒传播市场领

域的市场占有率已超过40%，其中2015年开始发力的短视频营销已占到全社媒营销传播领域

15%的市场份额。目前，微播易平台云集了超过80万各类自媒体资源，横跨微信、微博、美

拍、秒拍、快手、一直播、花椒、斗鱼、映客等20多个社交平台。2016年，微播易全年意向

订单额较2015年翻3倍，高达21.3亿。2017年上半年，微播易销售收入已突破3亿元，是当之

无愧的社媒营销第一品牌。



简介

微播易自成立以来，已为包括宝洁、华为、vivo、三星、屈臣氏、苏宁、奥迪、奔驰、宝马、荣耀、

腾讯、京东、百度等在内的30多万广告主提供优质的社交视频传播和社媒营销服务，获得了服务客

户和营销行业的高度认可，仅2017年上半年，微播易就获得12项包括案例类、平台类、人物类大奖，

包括金成奖、金鼠标、虎啸奖、金远奖、金指尖奖等数个国内知名奖项。



使用说明

经验
Experience
8年twitter研究经验

8年中国社媒营销实战经验

技术
Technology
60人专业技术团队
SNBT专利技术
自助式社媒广告投放平台

30万80万

数据Data
75万起活动投放数据
80万账号内容数据分析

广告主
自媒体
网红

广告主推广自媒体、网红变现

微播易，致力亍帮广告主找到、找对、用好社媒资源



使用说明

一级类标签 27个
娱乐影音 餐饮美食 休闲益智 流行时尚 奢
侈品 旅游 家居生活 情感 励志 IT…

二级类标签 167个
明星星闻 音乐 电影 相声曲艺 动漫
中式菜品 西餐料理 烹饪厨艺 饮食文化…

三级类标签 60个
星座 命理 心理 服装 配饰 鞋靴 箱包 婚纱
礼服 服饰搭配 美容 美体 美甲 纹身…
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日常内容，系统收集；

抓取关键词，内容分
析；

关键词分类，属性划
分；

形成标签，三级分类；

…

80万
视频自媒体

收 集 分 析 分 类
Collect Analysis Classify



使用说明

填写推广内容

选择账号

确认提交

活动创建成功

创建活动 平台自动化执行 质检及活动完成

广告主实时查看项目进度

提醒账号主接单

回传链接

回传截图

高效自动化投放，帮您省时，省事，省心

质检及活动完成

传播报告

微播易广告平台

系统效果监测



使用说明

多维资源投放筛选，让您的营销更具价值保障

兴趣内容匹配

• 性别匹配
• 地域匹配

精确筛选

• 发文频率
• 多一阅读数

• 打开率
• 互动率

账号活跃度

历叱效果参考
竞品投放参考

影响力
SNBT指数

账号质量
FD判假系数



应用范围

• 一类为广告主用户

• 广告主通过注册广告主账号，登陆微播易平台自助创建订单，选择自己投放的平台、自媒体，

一站式完成投放。

微播易平台的目标使用人群总体可分为两大类：



应用范围

• 自媒体用户

• 自媒体通过注册自媒体账号后，可在线接到广告主投放的需求订单，按照广告主投放需求，完

成广告投放。

微播易平台的目标使用人群总体可分为两大类：



应用实例及效果

#极 品 发 烧 友 #
818营销案例

营销背景

2017年双8月18日是苏宁易购的庖庆日，也是苏宁易购专属的购物狂欢节，为了提升苏宁易购平台的流

量，深度影响日趋年轻化的目标消费人群，彻底“燃”爆818，苏宁易购特别策划#极品发烧友#短视频

营销活动。

需求配合

本次活动苏宁易购推出“10010计划”，邀请100名短视频UGC制作100条产品短视频，植入100件单品，

进行全网分发；邀请10位头部短视频PGC制作10条品牌短视频，借助短视频强化品牌互动，共同造势。

在所有的110个PUGC中，微播易共竞得6个头部PGC和43UGC资源，通过视频原创+全网聚焦发布，打

造现象级视频热潮，引爆818全民发烧节。



应用实例及效果

49位PUGC短视频资源原创短视频自8月8日起陆续在全网20多个平台分发，

截止到8月16日，视频全网播放量已突破2.1亿次，覆盖上亿真实用户。

强
曝光

小情书LOVETE 小蛋黄omi 小心肝TV 隔壁的老王

More ……



谢 谢


