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背景&目标

7月26日小米新机5X发布

市场背景：

• 当前智能手机市场竞争环境非常激烈，诸多手机品牌都以拍照功能为主要卖点，如何能够

在产品同质化的环境中打造与众不同的品牌声音成为小米新机推广首先要解决的问题。

• 7月26日，小米发布新机小米5X，幵在发布会上宣布了新的代言人吴亦凡。新款手机传播

以“凡先生的十二星座照相馆”为核心，主打“拍人更美”的功能卖点，结合十二星座不

同的个性特质，进行话题传播。

• 小米携手吴亦凡抓住12星座不同的特质与用户沟通，在QQ空间传播新款手机的功能卖点。



洞察&策略

（1）利用腾讯大数据定向人群投放个性feeds信息流广告引导用户参与线上互动

QQ空间是全网最大的SNS社交平台，集合海量年轻用户数据。腾讯大数据筛选小米核心用户12星座人群和吴亦

凡粉丝人群中的12星座数据包，定向投放QQ空间信息流广告。广告素材依据12星座的个性特征设计，定向投放

12星座人群，素材同时结合代言人吴亦凡，刺激粉丝群体参与互动。

（2）QQ空间APP搭建互动平台，用户上传照片参与竞选活动，集赞获新机

与Feeds信息流紧密结合的是“凡先生的十二星座照相馆”竞选馆长的互动H5，用户通过H5可以上传照片，竞选

自己星座的照相馆馆长。上传照片之后可以分享到QQ空间的页面中，集好友赞参与小米5X新机的活动。

（3）个性赞广告充分发挥明星效应，轻互动实现品牌大曝光

QQ空间所有状态的点赞产品在此期间都呈现了吴亦凡和小米手机的个性广告，在QQ空间的社交环境中给品牌带

来大曝光效果，提升了小米品牌在QQ空间中的声量。



互动流程简洁有趣 上传照片突显新品拍照功能

点击进入照相馆 竞选星座馆长 上传照片完成互动 集赞分享得小米5X 每日各馆长排名

点赞PV 5877万，点赞UV 4190万，活动页面触达1398万，Feeds发表184万
用户分享PV 139万，分享UV 67万

 互动H5紧贴新机主打功能和全新代言人吴亦凡，12星座照相馆主题结合12星座人群包筛选和投放；
 上传用户照片的互动突显5X主打的拍照功能，竞选排名深化互动H5的社交属性，获得更好社交传播影响力

数据
结果



小米：兴趣为王 大数据玩转用户感性诉求
十二星座精准投放 社交平台新机发布直击粉丝眼球

背景与挑战：新机瞄准年轻人群，启用代言人吴亦凡幵主打拍照功能，亟需突破固有投放模式，形成全新用户沟通语境

营销洞察：QQ空间年轻属性+星座话题高关注度，天然契合度形成品牌传播效能加成

推广策略：打造凡先生的12星座照相馆，精准投放12星座人群和吴亦凡粉丝人群，星座+明星话题引发高参与高互动，为收集购机信息导流

集个性赞获新机

数据
结果

1.精准人群定位：品牌页卡图文feeds投放绑定12星座人群包，总CTR达2.1%，超过均值2倍
2.明星粉丝效应：吴亦凡形象小米个性赞激发粉丝狂热点赞，上架一天点赞总次数达11.81亿,超过竞品3.9亿次
3.参与活动触发分享UGC：用户上传照片竞选馆长幵分享求赞，参与活动用户点赞总数达5877.2万

亲爱的小童，对火爆的白羊座不满意？提前准
备灭火器！

亲爱的西客，给咱们双子座拍照，拍一个人
就是合影！

亲爱的Chris，咱们天枰座到底用什么姿势拍
照最好看呢

互动竞选星座馆长12星座人群接收12类文案

媒介&执行



互动活动带来用户讨论和浏览 助力提升品牌声量

小米

OPPO

VIVO

数据来源：腾讯浏览指数 2017.08.08

 腾讯浏览指数平台显示新机发布传播活动提升品牌浏览关注热度

效果&反馈


